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Schweiz & Liechtenst.: 114.819 UN = 0,8 %

STEIERMARKETING

Zahlen, bitte

Die Steiermark verzeichnete im Tourismusjahr (November 2024 bis Oktober 2025) einen
neuen Rekord. Mit einem Plus von 2,0 % bei den Ankinften und 0,9 % bei den Nachtigun-
gen im Tourismusjahr behauptete sich die Steiermark als eines der bestandigen Ganzjah-
resreiseziele Osterreichs. UND: Erstmals wurde bei den Nachtigungen im Tourismusjahr die
14-Millionen-Marke Uberschritten!

Der Inlandsmarkt bleibt die starkste Stlitze, die CEE-Staaten sorgen flr deutliche Impul-
se, und Deutschland bleibt trotz leichter Abschwéachung der wichtigste Auslandsmarkt.
Gleichzeitig gewinnen Camping, Ferienhauser und andere alternative UnterkUnfte weiter
an Bedeutung, wahrend die 4-/5-Stern-Hotellerie stabil bleibt bzw. leicht zulegt — ein klares
Zeichen dafur, dass die Qualitatsstrategie der Steiermark greift und das Griine Herz auch
kinftig gut aufgestellt ist.

Gesamt: AnkUnfte: 4564.044 Gaste (+90.375 Gaste; +2,0 %)
Nachtigungen: 14.002131 (+129.452 Nachtigungen; +0,9 %).
Aufenthaltsdauer: 31 Nachte

Inland: AnkUnfte: 2.734.740 Gaste (+40.384 Gaste; +1,56 %)

Nachtigungen: 7.735.479 (+80.592 Nachtigungen; +1,1 %).

International: Anklnfte: 1.829.304 Gaste (+49.991 Gaste; +2,8 %).
Nachtigungen: 6.266.652 Gaste (+48.860 Gaste; +0,8 %).

ltalien: 104.545 UN = 0,7 %
GroBbritannien: 105.244 UN = 0,8 %

Sonstige: 1.114.635 UN = 8,0 %

Slowakei: 188.334 UN = 1,3 %\\

Polen: 262.277 UN =1,9 %—
Niederlande: 355.037 UN = 2,5 %A
Ungarn: 578.742 UN = 4,1 %

Tschechien: 600.874 UN = 4,3% Mérkft_e Osterreich:
nach UN 7.735.479 UN
im TJ 2025 =55,2%

Deutschland: 2.842145 UN = 20,3 %

Steiermark verzeichnete einen neuen Rekord im Sommer

Die Steiermark setzte ihren Wachstumskurs im Sommerhalbjahr (Mai bis Oktober 2025)
fort. Mit 2,72 Mio. Gasteankinften (+1,7 %) und 8,06 Mio. Nachtigungen (+1,3 %) wurde
erstmals die Marke von 8 Mio. Nachtigungen Uberschritten.

Griinde fiir das Ergebnis

Starker Inlandsmarkt: Osterreich bleibt mit Gber 4,5 Mio. Nachtigungen das Rickgrat
des Tourismus und legte nochmals leicht zu (+0,5 %). Besonders erfreulich entwickelten
sich Niederosterreich (+2,9 %) sowie die Steiermark selbst (+2,3 %).

Stabiler deutscher Markt: Deutschland behauptete sich mit knapp 1,8 Mio. Nachtigun-
gen (+0,3 %) als wichtigster Auslandsmarkt , 525.322 davon aus Bayern (+1,9 %).
Dynamisches Wachstum aus CEE-Markten: Besonders Tschechien (+11,7 %), Polen
(+79 %), Kroatien (+174 %) und Ruméanien (+5,1 %) sorgten fur zuséatzliche Impulse.
Positive Entwicklung aus dem Vereinigten Konigreich: Die Nachtigungen stiegen be-
reits vor der vollen Wirkung des neuen Direktflugs London-Graz (seit November 2025)
um +6,2 %.

Attraktive Natur- und Outdoorangebote: Die hohe Nachfrage aus den Kern- und
Wachstumsmarkten unterstreicht die Attraktivitat der Steiermark als Natur- und Aktiv-
destination. Diese Entwicklung ist ein klares Zeichen fur die Bedeutung gut erreichbarer
Natur- und Outdoordestinationen.

56:44

56 % der Nachtigungen entfallen auf den Heimmarkt Osterreich, 44 % auf die internatio-
nalen Markte.

Quelle: Landesstatistik Steiermark, Seiten 18 und 19

10-Jahres-Entwicklung im Tourismusjahr 2015 -2025

Die Steiermark verzeichnet seit mehr als 20 Jahren eine konstante Aufwartsentwicklung
— einzige Ausnahme bildet hier Covid. Seit 2015 konnten zuséatzlich rund 850.000 Gaste-
ankulnfte, das entspricht einem Plus von 225 %, und knapp 2,3 Millionen Nachtigungen
mehr beziehungsweise +19,4 % erzielt werden.
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Winter 2024/25 mit kleinem Plus

Das hohe Niveau konnte gehalten werden, es ging sich sogar ein kleines Plus aus.
1.843.352 Gasteankinfte (+2,5 %) sorgten flr 5.943.273 Nachtigungen (+04 %). Trei-
ber fir die positive Entwicklung war der Inlandsmarkt Osterreich (1121041 AK, +2,8 % |
3217410 UN, +1,8 %), der gut zulegen konnte. Auf den internationalen Markten haben
sich vor allem Tschechien (+30.644 UN, +10,6 %), die Slowakei (+8.704 UN, +74 %) und
Bayern (+6.499 UN, +2,3 %) positiv hervorgetan.

Steirischer Wintertourismus auf stabilem Wachstumskurs

Die Wintersaison 2025/26 brachte der Steiermark erstmals mehr als 6 Mio. Nachtigungen.
Von November 2025 bis April 2026 wurden laut Hochrechnung 1,89 Mio. Ankinfte (+2,4 %)
und 6,07 Mio. Nachtigungen (+21 %) erzielt. Vor allem internationale Gaste trugen zum
Wachstum bei.

Griinde fiir das Ergebnis

Starke Veranstaltungen: Das Schladming-Dachstein-Opening mit den Backstreet
Boys, das Nightrace, die ATSX Ice Cross World Championship und der Skiflug-Weltcup
am Kulm sorgten flr hohe Aufmerksamkeit.

Internationale Nachfrage als Wachstumstreiber: Besonders Gaste aus Bayern und
anderen Auslandsmarkten entwickelten sich positiv.

Ginstige Rahmenbedingungen: Gut gelegene Weihnachtsferien sowie gute Winter-
sportbedingungen in wichtigen Saisonphasen unterstltzten die Nachfrage.
Investitionen in Infrastruktur: Projekte wie die Koralmbahn, Modernisierungen bei
Seilbahnen und Investitionen in den Gesundheitstourismus stérkten die Wettbewerbs-
fahigkeit.

Digitale Weiterentwicklung: Der Relaunch von steiermark.com mit neuer Buchungs-
plattform sowie SEO- und KI-Optimierung verbesserte die digitale Sichtbarkeit und
Buchbarkeit.

Am Weg zu 50:50

53 % der Nachtigungen entfallen auf den Heimmarkt Osterreich, 47 % auf die internatio-
nalen Markte.

* Hochrechnung Landesstatistik Steiermark



Sommer 2025 nach Nachtigungen

davon ...

Sonstige 18 %
Schweiz & Liechtenstein,

GroBbritannien, Italien und
Slowakei: jeweils 2 % \
Polen 4 % \\\

Ungarn 5 %

Niederlande 7 % .‘
Tschechien 8 % .

Ausland
43,9 %

Deutschland 50 %

Betrachtet man den Heimmarkt Osterreich, so zeigt sich, dass die Steirer selbst ihre Heimat
besonders zu schatzen wissen: Jede 5. Nachtigung aus dem Inland fallt auf einen stei-
rischen Gast, dicht gefolgt von Wien und Niederdsterreich als ndchstgelegene Bundes-

lander.

Ein Blick auf die internationalen Nachtigungen lohnt: Jede zweite Nacht aus dem Ausland
kommt aus dem wichtigsten internationalen Markt Deutschland, gefolgt von Tschechien,

den Niederlanden und Ungarn.

Trends, bitte

Sommerpotenzial 2026:
Reiseabsichten hoch

Die Sommerpotenzial-Analyse der Osterreich Werbung
zeigt: Trotz geopolitischer Unsicherheiten bleibt die Reiselust
in Europas wichtigsten Herkunftsmarkten stabil. Zwischen
69 % und 83 % der Befragten planen im Sommer 2026
sicher zu verreisen — in vielen Markten sogar starker als im
Vorjahr.

Fur Osterreich sind das positive Signale: Besonders in
Deutschland, der Schweiz, Polen, Tschechien und Ungarn
steigt das Interesse weiter an. Osterreich punktet dabei vor
allem als sichere, gut erreichbare und qualitativ hochwertige
Urlaubsdestination. Das touristische Kernpotenzial liegt laut
Studie bei rund 24 Millionen Personen.

Im Buchungsverhalten zeigen sich gleichzeitig Verdnde-
rungen: Reisen werden kurzfristiger geplant, fast die Halfte
der potenziellen Gaste bucht erst innerhalb der letzten vier
Wochen vor Reiseantritt. Auch die Preissensibilitat steigt —
trotz héherer geplanter Urlaubsbudgets vergleichen viele
Reisende intensiv Preise und Angebote.

Gefragt bleiben vor allem Natur, Berge, Wasser, Wandern und
Stadte. Erganzend spielen Kulinarik, Wellness sowie kulturelle
Angebote eine wichtige Rolle. Kultur und Musik gewinnen zu-
sétzlich an Bedeutung: Fur 16 % der Befragten sind sie sogar
ein eigenstandiger Reiseanlass. Der Eurovision Song Contest
sorgt dabei laut Studie fur zusatzliche Aufmerksamkeit und
ein neues bzw. erneuertes Interesse an Osterreich.

Die Rahmenbedingungen bleiben jedoch volatil. Entwicklun-
gen wie steigende Energiepreise oder geopolitische Eska-
lationen kénnten die Reisestrome kurzfristig beeinflussen.

Die Studie wurde von der Osterreich Werbung gemeinsam mit dem NIT (Ins-
titut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa) in zehn européischen
Mérkten durchgefihrt.
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Winter 2025/26* nach Nachtigungen

Steiermark 21 %

Slowakei 4 %
Wien 19 %
Tschechien 12 %

Ungarn 14 %
NO 18 %

o011 %
Deutschland 39 %

Restl. Bundeslander 31 %

Der Geschmack der
Zukunft

Die Ernahrung der Zukunft wird nachhaltiger, regionaler und
gleichzeitig technologischer. Trendforscherin Hanni Rutzler
zeigt als renommierte Forscherin und Grinderin des future-
foodstudios, wie sich gesellschaftliche Werte, Gesundheits-
bewusstsein und Innovationen auf unser Essverhalten aus-
wirken — von neuen Proteinquellen bis hin zu bewussterem
Konsum.

Die wichtigsten Trends im Uberblick:

* Pflanzliche Ernahrung entwickelt sich von der ,Ersatzl6-
sung” zu einer eigenstandigen, hochwertigen Kiche mit
starkem Fokus auf Geschmack, Qualitat und Nachhaltigkeit.

* Neue Proteinquellen wie kultiviertes Fleisch, Pilzkulturen
(z. B. Koji) und moderne Fermentationstechniken gelten als
zentrale Zukunftsfelder der Ernahrung.

* Konsumenten winschen sich zunehmend transparent
ausgewiesene Lebensmittel mit kurzen Zutatenlisten, re-
gionaler Herkunft und mdglichst wenig Zusatzstoffen.

* Der Trend ,Healthy Hedonism* verbindet Genuss, Ge-
sundheit und Nachhaltigkeit: Heimische Superfoods
wie Leinsamen oder Hulsenfriichte ersetzen importierte
Trendprodukte.

» Alkoholfreie und funktionale Getranke boomen - etwa
alkoholfreies Bier mit Vitaminen oder Mineralstoffen.

* Nachhaltigkeit zeigt sich immer starker im Alltag: Weni-
ger Lebensmittelverschwendung, bewusster Konsum und
plastikarmere Verpackungen werden wichtiger.

* Die ,,Planetary Health Diet“ beschreibt Erndhrung, die
sowohl der eigenen Gesundheit als auch der Umwelt zu-
gutekommt.

* Regionalitat wird radikaler gedacht: Gastronomie und
Konsumenten setzen verstarkt auf saisonale, lokale und
klimafreundliche Zutaten.

* Alte Obst- und Gemiisesorten erleben ein Comeback,
weil sie oft robuster, bekdmmlicher und vielfaltiger sind als
standardisierte Massenware.

Insgesamt zeigt sich: Die Food-Trends der Zukunft verbinden
Technologie und Innovation mit RUckbesinnung auf Regio-
nalitat, Einfachheit und bewussten Genuss.**

** Woman, 07. Mai 2026, die wichtigsten Trends laut Food Report von Hanni Rutzler (futurefoodstudio)
*** (Jper die Studie: Die Simon-Kucher Travel-Trend-Studie wurde von im September 2025 von Simon-Kucher in Zusammenarbeit mit dem unabhangigen Marktforschungsinstitut WALR durchgefiihrt. 1.003 Menschen in aus Deutschland (global
10179 Personen) wurden zu Reiseplanen, Reisebudget, Kl bei der Reiseplanung und Massentourismus befragt. simon-kuchercom
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Ein Blick auf den Heimmarkt Osterreich zeigt, der Steirer ist sich selbst der beste Gast: Fast
jede 4. Winter-Nachtigung aus dem Inland fallt auf einen steirischen Gast, dicht gefolgt von
Wien und Niederdsterreich als nachstgelegene Bundeslander.

Ein Blick Uber die Landesgrenzen zeigt Kklar, 4 von 10 internationalen Gasten kommen aus
dem wichtigsten Nahmarkt Deutschland, gefolgt von Ungarn (14 %) und Tschechien (12 %).

Gen Z pragt den
Reisemarkt 2026

* Mehr Reisen, hohere Ausgaben: Fast jede zweite Person
aus Gen Z und Millennials machte 2025 mindestens zwei
Urlaube mit mehr als funf Tagen Dauer. Fir 2026 plant die
Gen Z mehrheitlich ein héheres Reisebudget.

* Deutschland fiihrt bei Reiseausgaben: Mit einem Plus
von 24 % bei den geplanten Sommerurlaubs-Ausgaben
verzeichnet Deutschland europaweit den starksten An-
stieg.

* Reisen bleibt Prioritét trotz Preisdruck: Hohere Budgets
bedeuten nicht automatisch Luxus — knapp ein Drittel der
Gen Z und Millennials méchte beim Urlaub trotzdem spa-
ren. Hintergrund: steigende Reisekosten bei gleichzeitig
hoher Reisebereitschaft.

* Kl wird zum Reisebegleiter: 45 % der Gen Z wollen KI-
Tools wie ChatGPT fir die Reiseplanung nutzen. Altere
Generationen bleiben deutlich skeptischer. Gleichzeitig
nennen viele enttduschende Kl-Antworten als Hemmunis.

* Abkehr vom Massentourismus: 67 % der Deutschen
wollen 2026 bewusst beliebte Hotspots meiden. Gefragt
sind ruhigere, gunstigere und weniger Uberlaufene Desti-
nationen.

* Trend 2026: Mehr Trips, smartere Planung und der Wunsch
nach authentischen, entspannten Reisezielen statt klassi-
scher Trend-Hotspots.***
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