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Den neuen Tourismusverband Südsteiermark gibt es nun seit einem Jahr. 
Seit meiner Wahl zum Vorsitzenden war es meine Aufgabe, gemeinsam mit meinem Stellvertreter 
Thomas Pichler und unserem Finanzreferenten Ernst Kahr die beiden Bezirke Deutschlandsberg 
und Leibnitz zu verbinden und durch unser vielfältiges Angebot eine starke Einheit nach außen 
darzustellen. 
Die Strukturreform hat neue Chancen gebracht und uns als neue Region zusammengeschweißt. 
Durch den Strukturprozess gab es eine Umorganisation bei den Arbeitsprozessen und 
Erweiterungen unserer Standorte. Bei unseren Vermietern, Gastrobetrieben, Ausflugszielen, 
Buschenschänken und Weingütern sowie unserer besonderen Herzlichkeit hat sich jedoch nichts 
verändert. 
Der Tourismus in der Südsteiermark geht nur gemeinsam und um dieses gute Miteinander ersuche 
ich alle Beteiligten. 
So können wir den erfolgreichen touristischen Weg weitergehen. 
 

Thomas Pichler (Vorsitzender Stellvertreter), Mag. Melanie Koch, MA (Geschäftsführung), Herbert 

Germuth (Vorsitzender), Ernst Kahr (Finanzreferent) © Tourismusverband Südsteiermark 
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Nächtigungen Tourismusverband Südsteiermark (Jänner – Juni 2019 & 2023) 

 

 Jahr 2019 Jahr 2023 

Jänner 19.619 18.016 

Februar 17.716 17.107 

März 26.684 30.133 

April 49.712 54.720 

Mai 75.253 84.766 

Juni 94.675 98.310 

 
Warum wird mit 2019 verglichen? Da die Zahlen 2019 die touristische Entwicklung vor Corona 
widerspiegelt und deshalb aussagekräftiger ist als die Jahre 2020, 2021 und 2022 die noch von 
Corona beeinflusst gewesen sind.  
 
Man sieht anhand der Zahlen von Jänner bis Juni 2023 sehr gut, dass sich die touristische 
Entwicklung in der Südsteiermark, mit den beiden Bezirken Deutschlandsberg und Leibnitz, positiv 
darstellt und zunimmt.  
 

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer unserer Gäste in der Südsteiermark  

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gäste liegt bei 2,6 Tagen. Hier arbeiten wir daran, dass 

sich diese positiv darstellt, die Nächtigungen zunehmen und, dass sich diese über das gesamte 

Jahr hinweg erhöht. Die Südsteiermark ist eine Ganzjahresdestination mit vielen unterschiedlichen 

Angeboten. 

 

Tourismusverband Südsteiermark in Zahlen  
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Das Herzstück im Tourismusverband ist die Beratung – sowohl für den Gast als auch für unsere 

Vermieter. Wir sind die Anlaufstelle und Drehscheibe unserer Betriebe, bei der alle Informationen 

zusammenkommen und auch weitergegeben werden. Für uns ist diese Informationsdienstleistung 

besonders wichtig und benötigt auch die meisten Mitarbeiterinnen. Die persönliche Ansprache 

steht für uns im Vordergrund.  

 

Unsere Bürostandorte in den beiden Bezirken Deutschlandsberg und 
Leibnitz 

Hier erhalten Sie und unsere Gäste neben umfassender persönlicher Beratung auch 
Info-Material zu den vielfältigen Angeboten unserer Region:  
 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Eröffnungen der Bürostandorte Stainz und Ehrenhausen im Frühling 2023: 

 
Um das Service für die Gäste und Vermieter weitere ausbauen zu können, wurden die beiden 
Büros wieder aktiviert.  
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Eröffnung Tourismusbüro in Ehrenhausen am 15. Mai 2023 

© TV Südsteiermark 

 
Eröffnung Tourismusbüro in Stainz am 17. Mai 2023 

© TV Südsteiermark 

 
 
Infopoint Großklein 
 
In der Gemeinde Großklein gibt es für alle Gäste einen Infopoint mit allen wichtigen 
Informationsmaterialien über die Südsteiermark. Dieser wird von unseren Mitarbeiterinnen 
bestückt und ist eine sehr gern angenommene Anlaufstelle.  
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Infopoint Großklein © TV Südsteiermark 

 

Südsteiermark Erlebnisshop  

Urlaubserlebnisse in der Südsteiermark bleiben unvergessen. Der Erlebnisshop bietet die 

Möglichkeit vor dem geplanten Urlaub in der Südsteiermark bereits spannende Abenteuer zu 

buchen oder ein passendes Geschenk zum Geburtstag, zur Hochzeit oder zu sonstigen 

besonderen Anlässen zu finden. 

 

Egal ob Weinverkostungen und Kellerführungen, geführte Esel- und Alpakawanderungen, Picknick 

im Weingarten oder eine Kanutour auf der Sulm - das Angebot an direkt online buchbaren 

Erlebnissen ist sehr abwechslungsreich und vielfältig, sodass für jeden etwas Passendes dabei 

ist.  
 
Wollen auch Sie als Betrieb mit Ihrem besonderen Angebot Teil unseres Südsteiermark-

Erlebnisshops werden?  

Dann melden Sie uns gerne Ihr Angebot an: 

 Kontakt: Manuela Weisch | +43 5 7730-540 weisch@suedsteiermark.com | Link: Erlebnisshop  
 

 

 
 
 
 
 

  

mailto:weisch@suedsteiermark.com
https://www.steiermark.com/de/Suedsteiermark/Urlaub-planen/Urlaubserlebnisse
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Anfrage- und Buchungssystem Feratel 

Wir sind sehr bestrebt, dass unsere Betriebe bestens auf unserer Website dargestellt werden. 
Dafür steht unser Anfrage- und Buchungssystem Feratel zur Verfügung. Die Betriebe werden von 
uns erfasst und im Feratel mit Betriebsnummer, Kontakt, Beschreibungen, Fotos usw. angelegt. 
Jeder Betrieb bekommt ein Login und kann die Darstellung seines Betriebes selbst gestalten. 

Je besser die Darstellung des Betriebes im Feratel ist, umso höher ist der sogenannte Content 
Score: 

Der Content Score gibt Auskunft über die Vollständigkeit und Datenqualität der Einträge. Sind bei 
einem Betrieb Bilder in guter Qualität hinterlegt, die Verfügbarkeiten gewartet sowie ausreichend 
Informationen und Beschreibungen ergänzt, steigt der Content Score. Je höher der Content Score 
ist (mind. 80%), desto besser sind die Einträge der Betriebe gereiht und sichtbar. 

Der Content Score aller Betriebe zusammen beträgt derzeit:  
 

• bei den Leistungsträgern (Unterkünfte): 82,92% 

• bei der Infrastruktur (Buschenschänken, Ausflugsziele…):76,82 % 

 

Veranstaltungen 

Alle touristisch relevanten Veranstaltungen, die uns von Betrieben und Gemeinden gemeldet 
werden, werden ebenfalls ins System Feratel eingepflegt und können dann für die Darstellung auf 
unserer Website/Veranstaltungsseite herangezogen werden Events(steiermark.com). 

Aus diesen Daten generieren wir die wöchentlichen bzw. 14-tägigen Wochenvorschauen und 
Reports sowie den Kunst- und Kulturkalender 1x im Monat. 

 

Themenschwerpunkte 

Mehrmals im Jahr fragen wir Themenschwerpunkte wie z.B. Ostern, Sturm- und Kastanienstände, 
Wild, Gansl und Junker, Advent, Weihnachten usw. ab, pflegen die Angebote ins System Feratel 
ein und berücksichtigen diese bei unseren Marketingmaßnahmen und für die Darstellung auf 
unserer Website. 

 

Öffnungszeiten 

Auch die Öffnungszeiten unserer Buschenschänken und Gastronomiebetriebe werden regelmäßig 
abgefragt und im System Feratel eingetragen bzw. aktualisiert. Der daraus generierte wöchentliche 
Öffnungszeiten-Report ist über unsere Website abrufbar Öffnungszeiten_Südsteiermark. 

 

 

  

https://www.steiermark.com/00_Regionen/08_Suedsteiermark/intern/dokumente/Eventkalender/Veranstaltungen%20-%20TVB%20S%C3%BCdsteiermark.pdf
https://www.steiermark.com/de/Suedsteiermark/B2B#fzlisten
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Die Gesichter in den Tourismusbüros 

Was haben alle im Team vom Tourismusverband Südsteiermark gemeinsam? 
 
Genau: Uns verbindet die Liebe zur Region.  
Und das spürt man. Ob im Gästeservice, im Marketing, der Produktentwicklung oder im digitalen 
Bereich. Die Mitarbeiterinnen sind Expertinnen auf ihrem Gebiet und stehen jederzeit bei Fragen 
zur Verfügung. Unter folgendem QR-Code oder auf unserer Website finden Sie das Team des 
Tourismusverbandes Südsteiermark samt Foto und Kontaktblock sowie mit dem jeweiligen 
Tätigkeitsschwerpunkt.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
Mag.a Melanie Koch, Daniela Haring  Melanie Kaufmann Brigitte Kügerl, MA 
MA   Gästeservice  Gästeservice  Digitale Services  
Geschäftsführung Produktentwicklung Produktentwicklung Online Marketing  

 
 
 
 
 
 
 
 
Heidi Kuplen  Vanessa Langer  Eva Lehner  Claudia Peschmann, MA 
Teamleitung Gäste-  Gästeservice  Produktentwicklung Teamleitung Digitale Services 
und Betriebsservice    Kunst & Kultur  Online Marketing 

Veranstaltungen    
 
 
 
 
 
 
 
 
Laura Pollanz  Nicole Reiterer, MA Alexandra Wippel  Claudia Zorn 
Gästeservice  Controlling & Finanzen Gästeservice &  TourismusCoach  
Marke Südsteiermark     Human Resources Gästeservice 
Merchandise         

 
 
 
 
 
 
 
 
Mag. (FH) Nora Ruhri Mona Schuster  Manuela Weisch 
Teamleitung Marketing Teamleitung   TourismusCoach 
& Kommunikation Produktentwicklung Gästeservice 
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Unsere neuen Kolleginnen, die in den letzten Monaten zu uns ins Team gekommen 

sind  
 

 

 

 
Jasmin Scheucher-
Hack  
 
Team Marketing 

  

 
Magdalena Klug  
 
TourismusCoach 

 

 

 
Irene Löschnig 
 
Gästeservice Stainz 

 

 

 
Martina Schröttner 
 
Assistentin der GF 
und Gästeservice 
Deutschlandsberg 

 

 

 
Tanja Koch 
 
Gästeservice 
Eibiswald 
 

 

 

 
Vera Reinisch 
 
Gästeservice 
Ehrenhausen 

 
 
 
 

Übersicht Mitarbeiterinnen - Vollzeitäquivalent 

20 Mitarbeiterinnen mit einer Vollzeitäquivalenz von 16,61 
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Südsteiermark TourismusCoaches 

Ein TourismusCoach ist eine Mitarbeiterin, die bei uns im Tourismusverband unseren Betrieben mit 
Fachwissen und Neuigkeiten zur Seite steht. Unsere Kolleginnen sind aktiv in den beiden Bezirken 
unterwegs und beraten sowie schulen unsere Vermieter. Sie kommen auch zu den Betrieben nach 
Hause. Ein kostenloses Service, das alle Betriebe nutzen sollten! Mit unseren Kolleginnen können 
jederzeit Termine ausgemacht werden.  

 
    
Die Aufgaben unserer TourismusCoaches sind:  
 

• Durchführungen von Schulungen zum Thema Feratel – wir zeigen Ihnen z.B. wie man 

Fotos einbaut und dadurch den Content Score steigert  

• Qualitätssicherung (Kontingente und Inhalte warten)  

• Sicherstellung eines marktgerechten und professionellen Auftritts des Vermieters  

• Hilfestellung bei Bewertungen, Preisoptimierungen und Channelmanager  

• Weiterleitung relevanter Informationen  

• Hilfestellung bei Fragen zu den Themen WEINmobil, GenussCard, Erlebnisshop  

  

Im ersten Halbjahr 2023 wurden ca.105 Beratungs- und Coachinggespräche von unseren 
TourismusCoaches mit den Betrieben geführt. 
 
 

 
Unsere TourismusCoaches im Tourismusverband Südsteiermark  
 

 

 
 

Claudia Zorn      Manuela Weisch 
 
T: 05 7730 310     T: 05 7730 520 
M: 0664 4186889    M: 0664 4186882 

 

zorn@suedsteiermark.com        weisch@suedsteiermark.com 

 

 

 
 

 
Mona Schuster     Magdalena Klug 
 
T: 05 7730 230     T: 05 7730 300 
M: 0664 4186875    M. 0664 4262986 

 

schuster@suedsteiermark.com      magdalena.klug@suedsteiermark.com 
 

 

 

 

mailto:zorn@suedsteiermark.com
mailto:weisch@suedsteiermark.com
mailto:schuster@suedsteiermark.com
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Südsteiermark-Akademie  

Unsere Plattform für Ihre gezielte und professionelle Weiterbildung. 

Der Tourismusverband Südsteiermark hat 

diese Plattform Anfang des Jahres 2023 ins 

Leben gerufen, um für unsere touristischen 

Partner und unsere Vermieter, sowie für die 

Mitarbeiterinnen des Tourismusverbandes 

Südsteiermark, gezielte Schulungen 

anbieten und umsetzen zu können.  

Unsere Betriebe profitieren von aktuellem 

und hochwertigen Tourismus-Know-how von 

renommierten Vortragenden und nutzen die 

Chance, sich mit auf sie zugeschnittenen 

Seminaren auf den Stand der Zeit zu 

bringen.  

Diese Seminarangebote werden vom 

Tourismusverband Südsteiermark 

unterstützt, damit wir gemeinsam an der 

Qualitätssicherung für die Südsteiermark arbeiten.  

 

 

 

• Termine und Anmeldemöglichkeit unter  

      B2B Infos für Betriebe| Südsteiermark 

 

 

 

 

 

 

Bereits stattgefundene Termine: 

Für unsere Mitarbeiterinnen: 

Vortragender Thomas Lösch Geheimnis für eine 
erfolgreiche Deeskalation / 
Individuelles Telefoncoaching 

17. Jänner 

Vortragender André Brunner-
Fruhmann 

Was macht Stimme 01. Februar 

Vortragende Martina Plonner Teambuildingtage 13.-15. Februar u. 28. 
Februar 

 

 

 

https://www.steiermark.com/de/Suedsteiermark/B2B#sdsteiermarkakademie
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Für Vermieter:  

Kohl und Partner Preiskalkulation in Zeiten der 
Kostenexplosion 

27. Februar 

Kohl und Partner Grundlagen erfolgreicher 
Kommunikation 

27. Februar 

Kohl und Partner Cleveres Marketing trotz 
kleinem Budget 

09. März 

Kohl und Partner So gelingt erfolgreiches 
Mitarbeiter-Marketing 

09. März 

Kohl und Partner Preiskalkulation in Zeiten der 
Kostenexplosion 

27. März 

Kohl und Partner Beschwerdemanagement 27. März 
 

 

Tag der offenen Türen – Netzwerktage in den Tourismusbüros für unsere 
Vermieter  

Neun Mal hieß es im Juli bis August „Tag der offenen Tür“ im Tourismusverband Südsteiermark. 

In unseren neun Tourismusbüros wurden an unterschiedlichen Tagen diese unverbindlichen 

Netzwerktreffen genutzt, um sich mit den Vorsitzenden, der Geschäftsführung und auch den 

Mitarbeiterinnen auszutauschen. 

Viele Betriebe und Ausflugsziele wie auch Angebotsträger sind der Einladung gefolgt.  

Die Netzwerktage boten die ideale Plattform, um sich ungezwungen über Neuigkeiten zu 

informieren und um Anregungen auszusprechen. Diese Tage der offenen Tür wird es auch in 

Zukunft wieder geben. Es sind aber alle Betriebe jederzeit in unseren Büros willkommen, um sich 

mit uns auszutauschen. 

 

 

Tourismus trifft Gemeinde –  
Austausch mit unseren 31 Tourismusgemeinden 

Der Tourismusverband Südsteiermark bat alle Tourismusgemeinden um ein Gespräch. Es wurden 

aktuelle Themen angesprochen und Wichtiges diskutiert. Die Termine fanden am 14.06.2023 in 

Kitzeck i. Sausal und am 19.06.2023 in Deutschlandsberg statt. 

 

 

Konstruktive Gespräche Nichttourismusgemeinden 

Der Vorstand des Tourismusverbandes Südsteiermark ist sehr bemüht, alle 

Nichttourismusgemeinden in der Südsteiermark mit Vorträgen und persönlichen Gesprächen von 

einer Aufstufung zu einer Tourismusgemeinde zu überzeugen.  
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Aktuell gibt es 13 Nichttourismusgemeinden im Verbandsgebiet: 
 

• Groß St. Florian     

• Ragnitz 

• Tillmitsch     

• Wettmannstätten 

• Preding 

• St. Josef 

• Hengsberg 

• Lang 

• Gralla 

• Gabersdorf 

• Schwarzautal 

• St. Georgen an der Stiefing 

• Empersdorf 

  

Nichttourismusgemeinden werden nicht über den Tourismusverband Südsteiermark beworben, 

das bedeutet, dass das Angebot, die Gastronomie, die Infrastruktur (Rad, Wandern) nicht 

aufscheinen. Diese Vorgehensweise ist in der gesamten Steiermark so geregelt. Uns als 

Tourismusverband ist es aber ein Anliegen, dass wir diese Angebote offiziell mittransportieren 

dürfen. Denn unsere Gäste machen im Tourismusgebiet keinen Unterschied ob Tourismus- oder 

Nichttourismusgemeinde.  
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Die Südsteiermark nach außen zu bewerben ist die Hauptaufgabe des Tourismusverbandes 

Südsteiermark. Und das machen wir mit besonders viel Herzblut, da wir die Region wie unsere 

Westentasche kennen und gerne über die Vorzüge und dem tollen Angebot berichten.  

Die Bewerbung erfolgt auf unseren Hauptmärkten wie natürlich Österreich gesamt, aber auch in 

Deutschland sind wir sehr gut vertreten. Oft laufen diese Bewerbungen mit gemeinsamen 

Kampagnen mit Steiermark Tourismus oder der Österreich Werbung.  

 

Südsteiermark Marketingbudget 2023 

Die nachfolgenden Übersichten verschaffen einen Überblick über die geplante 

Marketingmittelverwendungen des Tourismusverbandes für die Bewerbung der Tourismusregion 

Südsteiermark. 

Insgesamt beträgt der Anteil des geplante Marketingbudgets des Tourismusverbandes für 

das heurige Haushaltsjahr 49,8% des Gesamtbudgets des Tourismusverbandes, in Zahlen 

schlägt sich dies mit rund € 1,6 Mio für die Bewerbung der Südsteiermark nieder! 

 

Die drei höchsten Gewichtungen nach Anteil der Kooperationen: 

• Steiermark Tourismus (27 % des Marketingbudgets), gefolgt von den  

• Veranstaltungskooperationen (11% des Marketingbudgets) und den weiteren  

• Marketingkooperationen bzw. -partnerschaften (8% des Marketingbudgets) mit 

beispielsweise anderen Tourismusregionen oder Firmen. Beispiele für solch etwaige 

Marketingkooperationen sind das WEINMOBIL Südsteiermark, die Genusscard, das 

Velontour, Roadbikeholidays oder die Wanderdörfer.  
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Das Tortendiagramm gibt einen Überblick über die geplante Verteilung (in %) der einzelnen Marketingaktivitäten des Tourismusverbandes für das Jahr 

2023.  

 

Abbildung 1: Gewichtung der Marketingaktivitäten basierend auf dem Marketingbudgetplan 2023 
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Abbildung 2: Mittelverwendung in Prozent – Verglichen mit Voranschlag (Status quo per 31.07.2023) 

Das oben dargestellte Balkendiagramm gibt Auskunft über die bereits getätigten Marketingaktivitäten pro Kategorie Einteilung. Vom gesamten 

Marketingbudget sind insgesamt 93,73% bereits fix verplant (inkl. der Planung für den Herbst und Winter) und die Umsetzung bereits in der Bearbeitung.  
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Anmerken möchten wir, dass die Gewichtung geringfügig von der geplanten Verteilung laut dem 

Voranschlag abweicht. Im Laufe des 1. Halbjahres 2023 wurden die Beauftragungen innerhalb der 

einzelnen Kategorien überdacht und notwendige Umstrukturierungen und Schwerpunkte auf 

andere Kategorien gelegt. Beispielsweise wurden die Position der Insertionen für die 

Printbewerbung, der externen Marketingkooperationen oder der anteiligen Kosten für Drucksorten, 

im Vergleich zum Voranschlag teilweise angehoben bzw. innerhalb des Marketingbudgetrahmens 

umgeschichtet, mit dem übergeordneten Ziel den geänderten Anforderungen am Tourismusmarkt 

folge zu tragen. Künftig soll das Ziel verfolgt werden, das Budget im Online-Bereich aufzustocken 

und die Printeinschaltungen zu reduzieren. 

 

Die Kooperationen mit Steiermark Tourismus sind für das Jahr 2023 bereits verplant und 

größtenteils auch schon umgesetzt (Herbst-Winter folgen). Ebenso die 

Veranstaltungskooperationen (Marketingkooperationen mit unseren Veranstaltern) innerhalb der 

beiden Bezirke Leibnitz und Deutschlandsberg sind fix eingeplant und ausgeschöpft.  

 

Die Planung für den Herbst und Winter sind ebenfalls in der finalen Phase und mit spätestens 

November 2023 erfolgt die finale Konzeption für den Voranschlag und die Marketingplanung 2024. 
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Die Marketingabteilung arbeitet ihre speziellen Inhalte anhand eines Marketingplans für das Jahr 

2023 ab. Die Inhalte für die Bewerbung werden nach unseren Angeboten (Rad, Wandern, 

Kulinarik, Kunst & Kultur etc.) sowie Jahreszeiten ausgespielt.  

 

Start der Frühlingsbewerbung Anfang März 2023 

Hierfür wurde eigens ein Beileger produziert, der unsere Angebotsvielfalt (Radfahren, Wandern, 

Kulinarik, Kunst & Kultur, Veranstaltungen etc.) mit den Angeboten unserer Vermieter an die Leser 

vermittelt.  

 

Südsteiermark Beileger:  
 

• Auflage 200.000 Stück 

• Beilage in 

- Kurier 

- Die Presse 

- Oberösterreichische Nachrichten 

- Tiroler Tageszeitung 

- Salzburger Nachrichten  

- Kleine Zeitung  

• Umfang: 24 Seiten 

• 23 Betriebe inkludiert 

 

 

 

Südsteiermark: Printwerbung 

Im ersten Halbjahr 2023 wurden Einschaltungen in rund 30 Printmagazinen gemacht. Die 
nachfolgende Tabelle gibt einen Überblick über die gebuchten Printmedien und die Auflage bzw. 
Reichweite: 
 

Printmedium Inhalt/Themen Reichweite/Auflage 

Moments Magazin (vorrangig 

weibliche Leser zu 

unterschiedlichen Themen)  

„Südsteirische Glücksmomente“ 

und Frühlingsangebote 

30.000 Stück/ 

Oberösterreich und 

Steiermark 

Krone Bunt – Buchung einer 

Doppelseite mit 

Betriebsbeteiligung  

Frühling/Ostern 
österreichweit, 1,7 

Millionen 

Krone Bunt – Buchung einer 

Doppelseite mit 

Betriebsbeteiligung 

Sommerglück in der Südsteiermark 
österreichweit, 1,7 

Millionen 

Magazin 5komma5Sinne  

Frühling - Repräsentiert die Vielfalt 

der steirischen Erlebnisregionen – 

Frühling => „Südsteiermark – Hier 

schmeckt das Leben“ 

20.000 steiermarkweit 
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Magazin 5komma5Sinne  
Sommer => Sommerglück in der 

Südsteiermark 
20.000 steiermarkweit 

Tageszeitung Presse 

1-seitiges Inserat - Sommerglück 

und Wein- und Genussfeste im 

Sommer 

70.000 österreichweit 

Tiroler Tageszeitung  Sommer in der Südsteiermark 233.000 gesamt Tirol 

Magazin Sport Aktiv  

Sport ganzjährig, bis nach 

Süddeutschland – Thema der 

Einschaltung im Frühjahr: 

Radfahrparadies Südsteiermark 

60.000 österreichweit 

Globe Air  

Magazin für Reisende mit 

Flugzeugen und Privatjets, Thema 

der Einschaltung: Frühling/Sommer 

„Südsteirische Glücksmomente“ 

20.000 Europaweit (Private 

Jet Lounges) 

Magazin Lust auf Steiermark  

(2 Seiten)  

 „Südsteiermark – ein Sommer zum 

Wohlfühlen“ 

128.000 Steirerin, 

Oberösterreicherin, 

Niederösterreicherin, 

WIENERIN, 

Burgenländerin 

Falstaff - 2/1 Advertorial  

Magazin zum Thema Genuss & 

Kulinarik, Thema der Einschaltung 

=> Wandern & Radfahren 

146.000 österreichweit 

Obegg (2 Seiten)   

Lifestylemagazin der 

Südsteiermark, Thema: Sommer in 

der Südsteiermark 

30.000 österreichweit 

Kronen Zeitung Beileger  

Wein & Genuss Journal  

Neuerscheinung 2023; Darstellung 

der Themen: Weinstraßen/Genuss 

& Kulinarik/Sommerangebote 

150.000 Beilage in der 

Krone in Wien, 

Niederösterreich, 

Oberösterreich und der 

Steiermark  

Kleine Zeitung  

 

Inserat „Südsteirische Glücks-

momente“ Sommerangebote und 

Wein- und Genussfeste 

(Obersteiermark, Graz und Graz 

Umgebung) 

Gesamt Steiermark 

103.460 

40.760 

62.700 

Weekend.at (Österreich macht 

Ferien) Doppelseite  

österreichweites Magazin zum 

Thema Menschen - Emotionen – 

Fakten => Thema: Glücksmomente 

im Frühling 

110.000 österreichweit 

Weekend.at  

(Ausflugsziele im April) 1/2 Seite 

=> Präsentation des neuen 

Ausflugszieleführers 

110.000 steiermarkweit 

Weinblattl (4 Seiten)  

das Magazin rund um Winzer & 

Genussbetriebe sowie 

Ausflugsmöglichkeiten im 

Steirischen Weinland – Darstellung 

aller Themenfelder auf einer 4-

seitigen Druckstrecke zum Thema 

„Südsteiermark - Hier schmeckt 

das Leben“ 

15.000 österreichweit 
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Oberösterreichische 

Nachrichten -  

die Tageszeitung der 

Oberösterreicher, Thema: Frühling 

in der Südsteiermark 

395.000 österreichweit 

Reisen-Magazin (AV-Medien) -  

das Magazin mit Schwerpunkten 

zum Thema Reisen europaweit, 

Thema: Wandern mit Wein und 

Aussicht „Von der Alm zum Wein“ 

222.000 österreichweit 

Weinreisebuch 2023 / Falstaff:  
Thema: Wein & Kulinarik der 

Südsteiermark 
30.000 europaweit 

Woche  

Frühjahr 1/2 Seite; Thema: 

Frühlingserwachen in der 

Südsteiermark 

558.171 steiermarkweit 

Loisium Magazin  

das Magazin zu den Themen 

Genuss & Weinvielfalt; Thema: 

Südsteiermark – hier schmeckt das 

Leben => Kombination von Genuss 

und Bewegung 

140.000 Österreich und 

Frankreich 

 

 

 

Südsteiermark: Prospekte  

Um unsere Gäste bestmöglich und umfassend beraten zu können, sind unsere Drucksorten 

enorm wichtig. Sie werden vor Ort in unseren Büros ausgegeben und bei Anfrage gerne an unsere 

Gäste verschickt. 

Die Gestaltung der Drucksorten für die neue Erlebnisregion Südsteiermark gestaltet sich sehr 

herausfordernd, da die Tätigkeit und die Erstellung im Hintergrund sehr aufwendig sind, um 

schlussendlich ein adäquates und verständliches Produkt in Händen halten zu können – bestes 

Beispiel dafür sind die Wanderkarten. Zunächst müssen die Wartung und Beschilderung der 

Wanderwege sowie die Darstellung auf der Website dementsprechend in Ordnung sein, um später 

ein Druckwerk erstellen zu können.  

Es sind bereits einige neue Drucksorten für den Tourismusverband Südsteiermark im Haus:  
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Gastgeberverzeichnis 

Darstellung aller unserer 
Betriebe mit Bild und 
Beschreibung oder als 
Zeileneintrag. 

 

Ausflugszieleführer 

Darstellung aller 
Ausflugsziele der Region mit 
Bild und Beschreibung oder 
als Zeileneintrag 

 

 
 

Radkarten - Übersicht 

Darstellung ausgewählter 
Mountainbike- und aller 
Genussradtouren der Region. 
Dazu drei detaillierte 
Abrissblöcke im Format A3 
aufgeteilt auf 3 Regionen: 
Leibnitz, Deutschlandsberg 
Nord, Deutschlandsberg und 
Leibnitz Süd 
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Imagemagazin 
Südsteiermark 

In diesem Druckwerk wird die 
Region Südsteiermark zu den 
Themen Bewegung, 
Kulinarik, Wein, Ölspur, 
Veranstaltungen, Kunst & 
Kultur detailliert beleuchtet 
und den Gästen und 
Einheimischen nähergebracht 
bzw. Lust auf einen Urlaub in 
der Region gemacht 

 

Kulinarikführer 

Darstellung der Kulinarik-
Betriebe als Eintrag mit Bild 
und Text oder als 
Zeileneintrag 

 

 
 

Wanderkarte “Von 
der Alm zum Wein” 

Darstellung von 60 
ausgewählten Highlight-
Wanderwegen quer durch die 
gesamte Südsteiermark, um 
dem Gast die Vielfalt der 
Wandermöglichkeiten 
näherzubringen 
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Folder und Karte zum 
Thema 
Familienurlaub 

Darstellung der 
Familienangebote sowohl in 
einem Folder als auch auf 
einer Karte 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Südsteiermark: Hörfunk & TV 

Wir legen einen großen Wert auf die Darstellung der Südsteiermark im TV und Radio. Hierfür 

wurden im heurigen Jahr bereits viele spannende TV-Projekte abgehandelt, aber auch Werbespots 

im TV und Radio ausgestrahlt. So kann man aktiv und eindrucksvoll die Südsteiermark in Szene 

setzen. Es wurden auch einige TV-Produktionen (Sendungen) in den letzten Monaten 

aufgezeichnet, die im nächsten Jahr (Frühling 2024) ausgestrahlt werden.  

 

März 2023 ORF Österreichweit ORF Infos und Tipps – Südsteiermark 

Spot mit Gewinnspiel vor Steiermark Heute 

März 2023 Radio Steiermark Frühlingserwachen - 1 Woche Präsenz im 
Radio zu unterschiedlichsten Themen mit 
verschiedenen Interviewpartnern 

März 2023 ORF Österreichweit Dreh für TV Sendung “Silvia kocht” => 
Ausstrahlung April 2023 

April/Mai 2023 Radio Ö3  Hörfunk Frühlingsspots zu den Themen 
Radfahren/Wandern und Genießen 

April/Mai 2023 Radio Antenne Steiermark Hörfunk Frühlingsspots zu den Themen 
Radfahren/Wandern und Genießen 

Mai 2023 Radio Grün-Weiß Kooperation mit Radio Grün Weiß für die 
Präsenz der Südsteiermark im Radio für 1 
Woche sowie die Kooperation zum Thema 
Wanderpass quer durch die 
Erlebnisregionen mit Stopp in der 
Südsteiermark im Sommer 2023 

Juni/Juli 2023 ORF österreichweit ORF TV Spot Südsteiermark (zB. vor dem 
Formel1-Rennen) 

Juni 2023 ORF österreichweit ORF TV Produktion mit Weinmann TV zu 
den Themen Koralpe & Schilcherland => 
Ausstrahlung im Mai 2024 

Juni 2023 ORF Österreichweit Dreh für TV Sendung „Silvia kocht” => 
 
Ausstrahlung am 13.-17.5.2024 

Juli 2023 Radio Antenne Steiermark  Hörfunk Sommerspots zu den Themen 
Radfahren/Wandern und Genießen 
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Juli 2023 Radio Ö3 Hörfunk Sommerspots zu den Themen 
Radfahren/Wandern und Genießen 

Juli 2023 Radio Steiermark Heimatsommer mit Live-Übertragung aus 
St. Nikolai im Sausal mit verschiedenen 
Interviewpartnern aus der Region 

August 2023 Radio Steiermark Wurlitzer mit Live-Übertragung von den 
Stainzer Schilchertagen 

August 2023 Radio Steiermark Heimatsommer mit Live-Übertragung aus 
Gamlitz mit unterschiedlichen 
Interviewpartnern aus der Region 

Oktober 2023 ORF III österreichweit TV Sendung “Wein & Stein” – 
Universumformat 

Oktober 2023 ORF österreichweit TV Übertragung Winzerzug Gamlitz  

Oktober 2023 ORF österreichweit Marketingkooperation für die Übertragung 
des steirischen Harmonikawettbewerbs aus 
der Steinhalle Lannach 

 

 

 

 

 

 

 

 
Silvia kocht im Weinlandhof Gamlitz 

 
Heimatsommer in St. Nikolai im Sausal 

 

 

 

        

 

 
 
 

 

Silvia kocht im Kogel3         

Silvia kocht bei der Ölmühle Pronnegg 
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Plakatwerbung mit Südsteiermark Bildern 

Bilder sagen oft mehr als 1.000 Worte. Diese Aufgabe haben unsere Plakatwände, welche wir in 

ganz Österreich bespielen. Bilder aus der Südsteiermark mit kurzen Informationen sollen Lust auf 

einen Urlaub machen.  

 

• Plakatwerbung an 60 Stellen in Österreich  

Thema: Radfahren & Wandern 

 

• Digitale Werbung an ca. 300 Stellen in Österreich 

Thema: Sommerurlaub in der Südsteiermark 
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Südsteiermark Straßenbahn in Graz 

Die Südsteiermark fährt auch durch Graz, und zwar in Form einer Straßenbahn. Diesen 
besonderen Hingucker leisten wir uns und sind somit in der Landeshauptstadt gut vertreten.  
 

 

 
 
 

Südsteiermark: Werbepartnerschaften und Inhalte  

Heute dreht sich alles um guten Inhalt. In unterschiedlichster Form und auf unterschiedlichsten 

Plattformen. Das wird auch in der Südsteiermark gelebt und deshalb arbeiten wir mit vielen Content 

Creator (Inhaltsproduzenten) und haben auch sehr vielversprechende Partnerschaften mit 

wichtigen touristischen Plattformen.   

 

Südsteiermark als Mitglied bei den Österreichischen Wanderdörfern 

Ausgehend von der bereits 30-jährigen Mitgliedschaft von Soboth als Wanderdorf wurde im Jahr 

2023 eine Regionserweiterung mit der gesamten Region Südsteiermark beschlossen. Das 

Thema Bewegung, sprich Wandern und Radfahren, ist eine der touristischen Hauptsäulen im 

Tourismusverband Südsteiermark.  

Neben einer umfassenden Präsentation unseres Wanderangebotes in diversen Drucksorten ist es 

wichtig, die Region durch verschiedenste Kampagnen bzw. Kooperationen zu bewerben, vor allem 

auch um aufzuzeigen, dass durch die Fusionierung mit dem Bezirk Deutschlandsberg das Thema 

Wandern einen neuen und höheren Stellenwert erlangt hat, denn mit der Koralpe ist nun auch ein 

alpines Wandergebiet im Angebot inkludiert.  

Unter dem Motto „Von der Alm zum Wein“ hat der Gast nun die Möglichkeit sowohl das Gebiet 

rund um die Koralpe als auch die unzähligen Weinwanderwege zu erkunden. 

Welchen Vorteil bringt diese Partnerschaft mit den Österreichischen Wanderdörfern, neben der 

Darstellung auf der Website, für die Südsteiermark? 

• Akquise von zahlreichen Wandergästen aus dem In- und Ausland 

• Präsentation von 3 zertifizierten Wanderbetrieben in der Südsteiermark und die 

Präsentation unserer Wanderwege 
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• Prospektanfragen das ganze Jahr hindurch 

• Videodrehs mit Drohne 

• Streuen von Inhalten im Social Media Bereich auf Facebook, Instagram, Pinterest, Youtube 

(z.B. Adventkalender, Gewinnspiele) 

• Hüttenportal => Almhütten suchen & buchen 

• Presse- und Öffentlichkeitsarbeit mit Messen auch in Deutschland 

• Themenseite Familie 

• Themenseite Winter 

• Überprüfung der Wanderpräsentation 

• Die Mitgliedschaft ist jederzeit mit Gemeinden, Dörfern und Wegen erweiterbar 

• Möglichkeit der Buchung von zusätzlichen Marketingkampagnen 

 

Werden Sie mit Ihrem Betrieb Partner der Österreichischen Wanderdörfer über den 

Tourismusverband Südsteiermark! 

• Im Zusammenhang mit der Mitgliedschaft der Südsteiermark ist es auch wichtig, dass in 
der Region eine Anzahl von mindestens 3 Betrieben als zertifizierter Wanderbetrieb 
fungieren. Nachfolgend eine Übersicht über die Leistungen für den Partnerbetrieb: 
 

MARKETING FÜR QUALITÄTSGEPRÜFTE WANDERGASTGEBER 

• Kostenlose Teilnahme an der jährlichen Gastgeber-Kampagne im Frühling 
 

QUALITÄTSSICHERUNG 

• Betriebsbesichtigung inkl. umfangreichen Beratungsbericht - Zertifizierung 

• Marktbeobachtung und Anpassung der Kriterien gemäß den Wandertrends 

• Möglichkeit zur Teilnahme an unterschiedlichen Fortbildungsveranstaltungen 
 

PROFESSIONELLER WEBSITE-CHECK 

• Bewertung der Aktualität und Professionalität des Webauftritts (Aktualität, 
Strukturierung,…) 

• Analyse der Website aus der Sicht des Gastes (Bedienerfreundlichkeit, Nachvoll-
ziehbarkeit,…). 

•  Aufzeigen von Verbesserungspotentialen, technisches Audit 
 

Optional: MYSTERY CHECK 

• Analyse der Vorgangsweise im Umgang mit Buchungsanfragen, Überprüfung der 
Wanderkompetenz, Servicequalität, Schnelligkeit, Flexibilität und 
Beantwortungseffizienz,…  

• Ziel ist es, mögliche Schwachstellen aufzudecken 

  
Kosten für die Zertifizierung pro Betrieb: € 434,- pro Jahr für die ersten 3 Jahre 

 

Unter diesem Link findet man alles zum Thema Wandern in der Südsteiermark. direkt auf der 

Website der ÖWD: Wanderregion Südsteiermark - Österreichs Wanderdörfer (wanderdoerfer.at). 

https://www.wanderdoerfer.at/steiermark/wanderregion/wanderregion-suedsteiermark/
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Influencer und Content Creator für die Südsteiermark  

Im heurigen Jahr konnte innerhalb der Kooperation mit den Österreichischen Wanderdörfern die 

kostenlose Marketingkampagne „Hochgenuss“ und „Wandersommer deines Lebens“ gebucht 

bzw. umgesetzt werden.  

 

Kurzinfos über das Projekt „Wandersommer deines Lebens“: 

Bei einem großen Aufruf auf Social-Media können sich Influencer für den “Wandersommer 

deines Lebens” 2023 bewerben. Die 3 Gewinnerteams wandern jeweils 2 Wochen (insgesamt 6 

Wochen) durch Österreichs Wanderdörfer und produzieren dabei Content, der über unsere, ihre 

und die Kanäle der Regionen geteilt wird. 

 

 

Wandersommer-Team in der Südsteiermark: 

Das Team Laura & Frederick war von 18. bis 22.8.2023 in der Südsteiermark unterwegs: 

https://www.instagram.com/lalamugavero/ oder https://www.instagram.com/frederickreiter/ 

CookingCatrin in der Südsteiermark: 

Im Rahmen der Hochgenuss-Kampagne in Kooperation mit Steiermark Tourismus konnte mit der 

Makro-Kulinarik Influencerin CookingCatrin und deren Mann Carletto Ferrari-Brunnenfeld eine 

Story für die Südsteiermark umgesetzt werden. Beide waren einen Tag lang in der Südsteiermark 

unterwegs zum Thema Picknick im Weingarten, Kochen mit Kräutern und Pflanzen aus der Natur 

und Wandern in der Südsteiermark. Das Paket beinhaltet unter anderem Social Media Postings, 

Bereitstellung von Foto-/Videomaterial, Print-Platzierung im „Köstlich“ Magazin, Pins und 

Bewerbung zum Thema Hochgenuss auf der Kampagnen-Landingpage.  

 

https://www.instagram.com/lalamugavero/
https://www.instagram.com/frederickreiter/
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Hier ein paar Impressionen: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

Kooperation mit der Österreich Werbung 

Im heurigen Jahr wurde die Kooperation „Deutschland. Sommerkampagne 2023“ mit der 

Österreich Werbung zur Bewerbung des deutschen Marktes abgeschlossen, welcher für die 

Südsteiermark einen enorm wichtigen Zielmarkt darstellt. Im Rahmen dieser Imagekampagne 

wurden umfangreiche Teilpakete geschnürt, um die deutschen Gäste mit verschiedensten Inhalten 

und buchbaren Angeboten zu erreichen.  

 
Nachfolgend ein kurzer Überblick über den Inhalt der Kampagne: 

• Detaillierte Darstellung auf austria.info 

• Integration im ÖW – B2C Newsletter 

• Integration im Presse-Newsroom der austria.info 

• Umfangreiche Pressearbeit seitens der ÖW 

• Integration in Printproduktion Klassik 

• Darstellung im E-Magazin und Online Bewerbung mit Cost per Click Übersicht 

• Exklusiver Newsletter an Fremdadressen 

• Beteiligung in der Community Plattform 
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Zusätzlich wurde noch eine Influencerkooperation abgeschlossen. Die ausgewählten Personen 
haben Ende August die Südsteiermark besucht und einen genauen Bericht bzw. Social-Media 
Beiträge erstellt. 
 

Kooperation mit Velontour 

Eine weitere wichtige Kooperation ist die Bewerbung der Region als attraktive Raddestination. 
Velontour fungiert hier als geeigneter und kompetenter Kooperationspartner. Nachfolgend ein 
kurzer Überblick über die Kooperation: 
 
Einschaltung im Printmagazin mit folgender Verteilung: 

• Bergzeit(DE)Paket-Beilage 

• Tourispo(DE)Paket-Beilage 

• Massenmailing an unsere Endkunden 

• Tagespost, Hotels, Destinationen 

• Messen & Events 

 

Verteilung von insgesamt 400.00 Stück Flyern bei folgenden Zeitschriften aus dem 

deutschen Markt: 

• ElektroRad(DE) 

• BikeBild(DE) 

• e-BikeTOUREN(DE) 

• Bike&Travel(DE) 

• FahrradlandDeutschland 

• RADtouren(DE) 

• DAVPanorama(DE) 

• Radfahren (DE) 

 

• Vollständige Webpräsenz in 3 Sprachen auf www.velontour.info mit unterschiedlichen 

Radtouren 

• Blogbeitrag im Online Magazin 

• 2 Seiten im Magazin E-Bike und Natur, Nachhaltig Leben und Electrified Bike Magazin 

aus den Niederlanden 

• Darstellung im Newsletter 

• Diverse Social Media Beiträge auf Facebook und Instagram 

 

Marketingkooperationen mit unseren Veranstaltern der Südsteiermark 

Die Südsteiermark ohne Veranstaltungen geht nicht. Leider kann der Tourismusverband 

Südsteiermark nicht alle Veranstaltungen in den beiden Bezirken Deutschlandsberg und Leibnitz 

unterstützen. So wurden im Marketingbeirat Kriterien erarbeitet, was eine Veranstaltung aufweisen 

muss, um für die Marke Südsteiermark als Botschafter zu dienen.  

Für das Jahr 2023 wurden über 60 Veranstaltungen anhand eines Kriterienkataloges ausgewählt, 
um eine Marketingkooperation mit dem Tourismusverband Südsteiermark eingehen zu können. 
Die wichtigste Voraussetzung dafür ist, dass sich die Veranstalter an das vorgegebene 
Darstellungsbild (CI) der Südsteiermark hält.  
 

http://www.velontour.info/
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Wichtige Details zu den Marketingkooperationen: 

• € 170.000,- werden dafür von Seiten des Tourismusverbandes Südsteiermark für das Jahr 

2023 investiert 

• Es werden keine monetären Mittel an Veranstalter ausbezahlt, sondern 

Marketingleistungen über den Tourismusverband abgerechnet (Plakate, Flyer, Inserate, 

Radio-Werbung etc.)  

• Eine wichtige Vorgabe ist das gemeinsame Erscheinungsbild: Das Corporate Design in der 

entsprechenden Farbe und Schriftart muss eingehalten werden 

• Die Veranstaltungen sind somit Botschafter der Marke Südsteiermark 

• Die Veranstaltungen werden eingeteilt in Sport, Kunst & Kultur, Kulinarik & Wein, Crossover 

(allgemeine Veranstaltungen) 

Eine weitere Besonderheit im Zuge der Marketingkooperationen war, dass wir drei neue 

Veranstaltungen – Start-Ups - herausgepickt haben, die wir bei der Durchführung ihrer 

Veranstaltung unterstützt haben.  

Das waren heuer folgende Veranstaltungen:  

• 22. April 2023 Weinprobe.23 in Eibiswald-Wies  
• 5. Mai 2023 Wein und mehr im ZIB in St. Nikolai o.D.  
• 17. Juni 2023 Gamlitz präsentiert: Ortsweine Südsteiermark 

 

 
© Tourismusverband Südsteiermark mit den Start-Up-Veranstaltern aus dem Jahr 2023 

 

Marketingbeirat Südsteiermark 

Der Marketingbeirat Südsteiermark wurde im September 2022 ins Leben gerufen. Der 
Marketingbeirat dient dazu, mögliche aktuelle Themen in der Südsteiermark aufzugreifen und eine 
weitere Vorgehensweise zu besprechen. Der Marketingbeirat fungiert als kreative 
Austauschplattform und besteht aus 15 Personen aus unterschiedlichen Berufen, mit 
unterschiedlichen Zugängen und unterschiedlichen Ausbildungen.  
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Online Auftritt – unser Südsteiermark Portal 

Seit Herbst 2022 ist unter www.suedsteiermark.com unser neuer Webauftritt erreichbar. Wir sind 

als Südsteiermark nun gemeinsam mit den anderen 10 Erlebnisregionen ein Teil des großen neuen 

Portals von Steiermark Tourismus. 

Das Online-Portal ist vollgepackt mit ansprechenden Infos rund um unsere Erlebnisfelder, die 

potentiellen Gästen einen Besuch der Region Südsteiermark schmackhaft machen sollen. 

Ebenfalls im Fokus stehen die Wein- & Themenstraßen der Bezirke Deutschlandsberg und 

Leibnitz. Passend zu den Inhalten der jeweiligen Unterseiten werden dynamisch Unterkünfte und 

Erlebnisse in der Umgebung ausgespielt, um die Buchungsmöglichkeiten benutzerfreundlich und 

immer präsent zu haben. 

„Fertig“ ist eine Website natürlich niemals. Durch laufende Optimierungen und technische 

Weiterentwicklungen werden kontinuierlich die Nutzerfreundlichkeit verbessert und die Sichtbarkeit 

im Web erhöht.  

Optisch wird die Startseite jeweils an die Saison angepasst. Zusätzlich möchten wir mit eigenen 

Landingpages für jede Jahreszeit die Highlights und Besonderheiten hervorheben und gezielt auf 

die buchbaren Packages unserer Betriebe leiten. 

 

  

http://www.suedsteiermark.com/
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Südsteiermark: Social Media Marketing 

Viele Gäste lassen sich auf Instagram & Co für ihre nächste Reise inspirieren. Deswegen sind die 

Social-Media-Plattformen auch für uns wichtige Kommunikationskanäle, um Lust auf Urlaub in der 

Südsteiermark zu machen.  

Ziel unserer Social Media Strategie ist, die Vielseitigkeit der Region zu zeigen und das in den 

Vordergrund zu stellen, was die Südsteiermark als Urlaubsregion ausmacht – unsere herzlichen 

Gastgeberinnen und Gastgeber. Aus diesem Grund teilen wir speziell auf Instagram laufend 

passende Inhalte von Betrieben, die diese Herzlichkeit und Gastfreundschaft repräsentieren. Durch 

vermehrtes Storytelling möchten wir unsere Follower emotionaler ansprechen. Diese Content-

Strategie möchten wir in Zukunft noch weiter ausbauen. Speziell Facebook ist eine wichtige 

Plattform, um Tipps zu Ausflügen und Einkehrmöglichkeiten für Tagesgäste zu bewerben.  

Zur Reichweitenerhöhung werden unsere Inhalte auf Facebook und Instagram 

zielgruppengerichtet in Deutschland und Österreich beworben. Ein zusätzliches  Werbebudget gibt 

es für Inhalte, die für Tagesgäste aus der Steiermark interessant sind.  

Seit Anfang des Jahres sind wir auch mit einem Profil auf LinkedIn vertreten. Da dies eigentlich 

eine Business Plattform ist, steht sie nicht im Fokus unserer Aktivitäten. Unsere Zielgruppe können 

wir auf LinkedIn trotzdem auch erreichen, deswegen wird diese Plattform mitbespielt. 

 

Social Media in Zahlen  

 

Aktuelle Follower 

• Facebook: 42.900  

• Instagram: 26.250  

 

1. Jänner bis 30. Juni 2023 

 Facebook Instagram 

Reichweite (erreichte Profile) 1.182.263 787.314 

Likes 19.802 15.312 

Kommentare 1.186 221 

Link Klicks 4.650 n/a 

 

Online Kampagne Sommer 2023 

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus wurde im Frühling eine Web/Online-Kampagne mit einer 

Laufzeit von 3 Monaten durchgeführt. Die Kampagne war dreistufig aufgebaut mit den Phasen: 

Interesse wecken, Favorisierung und Buchung. In der ersten Phase wurde Werbung sehr breit 

gestreut in Sozialen Medien und Suchmaschinen geschaltet, die Lust auf Urlaub in der Steiermark 

machen sollte. In den beiden nachfolgenden Phasen wurde die Werbung gezielter ausgespielt, 

über Retargeting auch an Personen, die bereits in der ersten Phase Interesse gezeigt haben. In 

den Phasen Favorisierung und Buchung wurde auf unsere Landingpage „Sommer in der 

Südsteiermark“ verlinkt. 
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Interne Digitalisierung 

Heuer wurde ein neues Zeiterfassungssystem und Intranet für den Tourismusverband und unsere 

Mitarbeiterinnen eingeführt. 

Digitalisierungsmaßnahmen innerhalb des Tourismusverbandes sollen uns dabei unterstützen, 

unsere Prozesse effizienter zu gestalten.  

Wie für alle Unternehmen in Österreich ist eine Erfassung der Arbeitszeiten auch für den 

Tourismusverband gesetzlich vorgeschrieben. Dabei müssen von allen Mitarbeiterinnen die 

tägliche Arbeitszeit, alle Pausen, sowie der Anfangs- und Endzeitpunkt des Arbeitstages schriftlich 

dokumentiert werden. Mit 1. Jänner 2023 haben wir unzählige Excel-Dateien durch ein digitales 

Zeiterfassungssystem abgelöst. Das bringt nicht nur bei der Erfassung der Stunden eine zeitliche 

Ersparnis, sondern auch bei der Abrechnung und in der Lohnverrechnung. Nach der Evaluierung 

von vier Anbietern ist unsere Wahl auf das System TimeTac gefallen, das unsere Anforderungen 

erfüllt, DSGVO-konform funktioniert und für die Erfassung der Arbeitszeiten sowie auch für die 

Abrechnung am Monatsende nutzerfreundlich zu bedienen ist. Zugänglich ist das System für alle 

Mitarbeiterinnen über eine Web-Oberfläche sowie auch über eine mobile App. 

 

Im Mai eröffnet der Tourismusverband neue Büros in Stainz und Ehrenhausen und ist damit an 

insgesamt 9 Standorten in den Bezirken Leibnitz und Deutschlandsberg vertreten. Durch diese 

dezentrale Aufstellung können wir unseren Betrieben und den Gästen, vor allem in der Saison, vor 

Ort zur Verfügung stehen. Durch die Verteilung unserer Mitarbeiterinnen auf viele Büros spielt die 

digitale Vernetzung in unserer internen Kommunikation eine immer wichtigere Rolle. Um die 

Kommunikation und Informationsverteilung über alle Büros zu fördern, wurde Anfang 2023 ein 

Intranet etabliert. Diese interne Plattform dient uns als gemeinsame Dateiablage, zur Verbreitung 

von internen News und Informationen, sowie zur Wissensvermittlung in Form von Tutorials und 

Anleitungen für den Umgang mit Software und für unsere tägliche Arbeit.  
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A1 Mobility Insights – Südsteiermark 

Gemeinsam mit der Steirischen Tourismus und Standortmarketing GmbH-STG wird ein Projekt zur 

Analyse von anonymisierten mobilen Bewegungsströmen umgesetzt. Anbieter ist die A1 Telekom 

Austria AG. 

 

Das Grundprinzip: Aufbauend auf vollkommen anonymen Messdaten des Mobilfunkbetriebs kann 

A1 Bewegungsströme im Mobilfunknetz errechnen und daraus im Tagesablauf 

Mobilitätsparameter wie Wohnorte, Pendlerströme oder Besuchsabfolgen aggregieren. 

Ausgewertet werden definierte Points of Interests (POIs). 

 

Für die Region Südsteiermark bieten diese Analysen interessante Erkenntnisse zu unseren 

Tagesgästen. Durch die Auswertung der Mobilfunkdaten durch A1 erhalten wir Informationen 

darüber, woher unsere Gäste anreisen.  

 

Insgesamt werden neun Punkte ausgewertet, davon sechs (dunkelgrün) durch Steiermark 

Tourismus definiert, drei weitere (hellgrün) wurden vom Tourismusverband Südsteiermark 

zusätzlich gebucht.  
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Eine erste Auswertung der Tagesgäste (definiert als Personen, die von außerhalb der Region 

anreisen und wieder außerhalb der Region zurückreisen) von Anfang April bis Anfang Juli möchten 

wir hier zeigen. 

 

 

Tagesgäste Herkunft 
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Die Produktentwicklung hat den Blick in die Zukunft und bringt neue Ideen und notwendige 
Entwicklungen in die Umsetzung. Unsere Gäste entwickeln sich mit ihrem Anspruch ständig weiter 
und so muss auch die Destination Südsteiermark immer wieder etwas Neues im Angebot haben, 
damit dies auch gut marketingtechnisch vermarktet werden kann. Trotzdem sind wir auch stolz auf 
unsere beständigen Angebote, aber auch hier ist eine ständige Qualitätsentwicklung notwendig, 
damit Gutes auch gut bleiben kann.  
 

Hier ein Überblick über unsere Projekte im Tourismusverband Südsteiermark: 

 

Familienprojekt mit neuem Maskottchen 

Mit Herbst 2022 wurde das Projekt „Familie“ ins Leben gerufen. Hier 
bearbeiten wir in der Produktentwicklung die Zielgruppe der Familien 
und versuchen mit unterschiedlichen Darstellungsformen das Thema 
darzustellen. Die Region hat sehr viel für Familien zu bieten. Dieses 
Angebot wird in einem Familienfolder zusammengefasst und mit einem 

eigenen Maskottchen Namens „Traubi“ für die Region dargestellt. 
Somit können wir in Zukunft bei Anfragen von Familien ein schönes 
Medium bieten. Mit den Tipps daraus können sich die Gäste einen 
unvergesslichen Familienurlaub in der Erlebnisregion Südsteiermark 
gestalten.  
 

 

Das Projekt beinhaltet folgende Punkte:  

• Grafischer Aufbau des Prospekts 

• Grafischer Aufbau Plan 

• Druck Familienfolder 

• Konzeption, Grafik, Layout des Familienfolders inkl. Plan 

• Illustration des Maskottchens 

• Produktion Maskottchen 

• Malwettbewerb 

• Fotoshooting 

• Fotopunkte mit Maskottchen  

 

Projekt Wanderkarte Südsteiermark 

In den letzten Monaten wurde intensiv in Kooperation mit 
WEGES an der Wanderkarte NEU gearbeitet. Die große 
Herausforderung war es, das Tourismusgebiet auf einer Karte 
darzustellen. Von mehr als 380 Wegen wurde auf 60 
ausgewählte Wanderwege reduziert. Die Auswahl fand nach 
bestimmten Kriterien statt. Das Ergebnis wurde im Jänner mit 
den zuständigen Wanderwegsbetreuern besprochen. Die 
Wanderübersichtskarte erschien Mitte März.  
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Aktuell wird gerade an der dazugehörigen Wanderbroschüre gearbeitet. In der Broschüre werden 
die einzelnen Touren mit Länge, Höhenprofil, Schwierigkeitsgrad, Beschreibung und Minimaps 
dargestellt.  
 
Das Projekt wird beim Land Steiermark Abteilung Tourismus eingereicht, um den Zuschlag einer 
Förderung in Höhe von 30% der Projektsumme zu bekommen. 

 

Projekt Rad- und Mountainbike Vision 2025-2030 

• Projektzeitraum: April 2022 bis 31.12.2023 (Projekt wurde verlängert) 

• Projektträger: Tourismusverband Südsteiermark  

• Gesamtbudget: € 182.312,49   

• Fördermittel Land Steiermark: € 80.000,- 

• Projektteam: Markus Pekoll, David Schöggl, Michael Mauthner, Magdalena Klug, Melanie 

Koch 

 

Projektbausteine 

• Erarbeitung eines steiermarkweiten Beschilderungskonzepts nach Ö-Norm  

• Datenmanagement und Qualitätssicherung durch Digitalisierung mit Contwise Infra 

• Open Street Map – digitale Datenbereinigung 

• Erweiterung des legalen Streckennetzes 

• Besuchermessung und Lenkung 

• Aufbau eines Local Guides Netzwerks (Wegebetreuer)  

• Musterverträge & Leitfäden für Gemeinden, Grundstücksbesitzer, ... 

• Vermarktungskonzept 

• Erarbeitung eines Konzepts für ein ganzheitliches Betreiberkonzept 

 

 

Leaderprojekt Inwertsetzung Schilcherland 

• Projektzeitraum: April 2021 bis März 2024  

• Projektträger: Tourismusverband Südsteiermark  

• Projektinhalte Bezirk Deutschlandsberg 

• Gesamtbudget 2021-2024: € 359.745,16  

• Partner: TVB, Gemeinden, Steirische Ölspur, Kunst- und Kulturinitiativen, Weinbauverein 

Schilcherland-Weststeiermark, Radvereine, Alpenverein Sektion DL und Eibiswald 

• Leitprodukte: Steirische Ölspur, Schilcher-Weinstraße, Wandern, Rad, Kunst und Kultur  

• 13. Juli Mitgliederversammlung – Vorstellung unserer weiteren Vorgehensweise – 

Absegnung durch Obmann der Marke Schilcherland 

 

Das Leaderprojekt Inwertsetzung Schilcherland hat ganz genaue Vorgaben und wird wie im 

Projektansuchen umgesetzt. Es behandelt den Bezirk Deutschlandsberg und unterstützt die 

Leitprodukte im Bezirk. Das Projekt ist bereits sehr weit fortgeschritten und kann auch bereits auf 

sehr schöne Beispiele zeigen wie zum Beispiel die Veranstaltungen der Ölspur (Kürbinarische 

Wochen), das Kunst- und Kulturfestival Schillern etc. In diesem Projekt wird auch die Schilcher-

Weinstraße mit einem neuen Konzept überarbeitet, damit die Schilcher-Weinstraße als Produkt für 

den Gast erlebbarer und noch attraktiver wird.  
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Die GenussCard 2023 - die größte Inklusivkarte Österreichs! 

Seit mehr als 10 Jahren wird die GenussCard stetig weiterentwickelt und an 
die Bedürfnisse der Partnerbetriebe und Gäste angepasst.  
 
Ob Freibäder oder Badeseen, Golf- oder Minigolfplätze, Museen oder 

einzigartige kulinarische Erlebnisse – mit der GenussCard stehen unseren Gästen, je nach 

Aufenthaltsdauer, unzählige Highlights zur Verfügung. 

Bereits ab der ersten Übernachtung erhalten die Gäste die kostenlose Karte und profitieren so u.a. 

von Eintritten, Führungen und Verkostungen bei über 250 Ausflugszielen.  

Erfreuliche Nachrichten für alle GenussCard Betriebe: Seit 1. März 2023 ist das WEINmobil 

nun wie angekündigt Teil der GenussCard. Damit hat jeder Gast, der im Besitz der 

GenussCard ist, 1 Fahrt pro Aufenthalt frei.  

 

Sie möchten Partner der GenussCard werden?  

Sie haben Interesse an einer Partnerschaft mit der GenussCard? Bitte wenden Sie sich bei 

Interesse und weiteren Fragen an unsere TourismusCoaches. Gemeinsam können wir das 

Angebot für unsere Gäste in der Südsteiermark noch attraktiver gestalten.  

 

 

WEINmobil Südsteiermark 

Das WEINmobil Südsteiermark hat sich gut entwickelt und wird sehr gut genutzt. Der Tarif beträgt 

bis 4 KM € 15,- Grundtarif (pro Fahrt mit bis zu 8 Personen), jeder weitere Kilometer € 2,50. 

Bediengebiets-Überschreitungen: € 10,- Zuschlag pro Zone. Detaillierte Tarifauskünfte unter +43 

3454 94 127. Aktuell gibt es in der Südsteiermark über 2.500 Haltepunkte, welche das 

WEINmobil anfährt. Es fährt an 365 Tagen im Jahr, von Montag bis Sonntag von 10:00 – 23:30 

Uhr, ohne Einschränkungen an Sonn- und Feiertagen. Mit dem heurigen Jahr wurde das Angebot 

des WEINmobils in die GenussCard integriert. Damit hat jeder Gast, der im Besitz der GenussCard 

ist, 1 Fahrt pro Aufenthalt frei. 

 
Alle Infos unter: www.weinmobil.at  
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Das Team der Südsteiermark war euch heuer fleißig auf Messen unterwegs. Wir konnten es nicht 

abschätzen, ob der Messeansturm nach Corona noch so groß ist wie davor. Somit haben wir hier 

bewusst bei gewissen Messen den Auftritt gemeinsam mit Steiermark Tourismus gesucht.  

 

f.re.e München 2023 

Die Südsteiermark war auf der Reise- und Freizeitmesse München vertreten.  
Im Februar präsentierte sich die Südsteiermark auf Bayerns größter Reise- und Freizeitmesse in 
München, die von rund 180.000 Besuchern frequentiert wurde. Die Südsteiermark war unter dem 
Dach der „Steiermark Tourismus“, gemeinsam mit 7 anderen steirischen Regionen, einer von rund 
1000 Ausstellern, die sich in sechs Hallen auf dem Gelände der Messe München präsentierten. 
Das Steiermarkdorf war mit seinem großen grünen Herz nicht zu übersehen und zog 
zahlreiche Interessierte an.  
 

 

 

 

 

 
 
 

Ferienmesse Wien 

Von 16.-19. März fand Österreichs größte Messe für Urlaub, Reise und Freizeit in der Messe Wien 

statt. Auf der Ferien-Messe Wien findet jeder sein maßgeschneidertes Reise- und Freizeitangebot, 

exklusive Urlaubsangebote, Freizeit-Tipps und Inspirationen für das nächste Abenteuer. Hier 

präsentierte sich die Südsteiermark mit ihren neuen Prospekten und potentielle künftige 

Urlaubsgäste informierten sich über die Region. 

 

 



 

44 

Messe Wels 31. März bis 02. April 2023  

Die Südsteiermark wurde bei der Messe „Urlaub und Ausflug 2023“ in Wels von folgenden 

Betrieben vertreten: 

• Christina Schoberleitner (Gasthof 

Martinhof) 

• Eveline Liebmann (Pension 

Liebmann) 

• Aloisia Kleindienst (Appartements 

Kleindienst) 

• Familie Strablegg (Weingut-

Winzerhof-Strablegg) 

• Erich Purkart (Weingut 

Schneiderannerl) 

• Gabriele Schaar (Die Meierei beim 

Stainzer Flascherlzug)  

 
Steiermark Frühling 2023 

Nach 3 Jahren Pause hieß es heuer endlich wieder Steiermark Frühling in Wien. Von 30. März bis 
02. April gastierte die komplette Steiermark am Wiener Rathausplatz und die Südsteiermark war 
natürlich dabei. Insgesamt begleiteten uns 15 Partnerbetriebe. Direkt gegenüber vom Burgtheater 
platzierte und präsentierte sich die Südsteiermark. Erstmalig kam unser neues Südsteiermark 
Haus zum Einsatz und wurde an allen vier Tagen sehr gut besucht. Am Donnerstag lud die 
Südsteiermark ihre Pressevertreter ein. Bei einem guten Glas Wein und einer südsteirischen Jause 
standen GF Melanie Koch und Vorsitzender Herbert Germuth Rede und Antwort und sorgten damit 
für eine rege Berichterstattung.  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Terminaviso: Steiermark Frühling Termin 2024 
Nach dem Steiermark Frühling ist vor dem Steiermark Frühling: Der 25. Steiermark Frühling 
findet von 04. – 07. April 2024 statt.  
 



 

45 

Südsteiermark beim Schmankerlfrühling in Baden bei Wien  

Wir hatten die Möglichkeit, uns vom 27. bis 30. April beim Schmankerlfrühling in Baden zu 

präsentieren. Die Familie Grossauer sind die Veranstalter dieses Events. Begleitet wurden wir vom 

Weinbau Wiedersilli, die die Gäste vor Ort mit Wein und kulinarischen Köstlichkeiten verwöhnt 

haben.  

Außerdem gab es ein Gewinnspiel, bei dem die Besucher ein Wochenende in der Südsteiermark 

gewinnen konnten.  

 
 

13. April Pressegespräch Start-up Veranstaltungen im ZIB Nikolai 

Heuer erstmals ins Leben gerufen wurden sogenannte Start-up-Veranstaltungen. Hier wurde aus 
einer Vielzahl von gemeldeten neuen Veranstaltungen drei ausgesucht, die von Seiten des 
Tourismusverbandes Südsteiermark eine Unterstützung bekommen, damit sie im 
Veranstaltungskalender für die Zukunft Platz finden. Um diese neue Zusammenarbeit vorzustellen 
und den drei Veranstaltungen eine Plattform zu geben, wurde am 13. April eine Pressekonferenz 
durchgeführt.  
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Presseevent in Stuttgart mit der Österreich Werbung 

Am 18. April konnten wir die Südsteiermark und die 
tollen Flugverbindungen von Graz nach Stuttgart 
Journalisten aus Stuttgart näherbringen. Organisiert und 
durchgeführt wurde diese Veranstaltung von der 
Österreich Werbung.  
Den Journalisten wurde bei dem Presseevent neben 
kulinarischen Köstlichkeiten aus der Südsteiermark ein 
kurzer Einblick über die Angebote der Region gegeben 
und mittels eines Südsteiermark Quizes das bestehende 
Wissen abgeprüft. Als kleines Dankeschön für die 
Journalisten hatten wir kleine Kernölflaschen von der 
Ölmühle Pronnegg mitgebracht, worüber sich die 
Journalisten sehr gefreut haben. 
 
 
 
 

Pressekonferenzen Frühlings/Sommer mit 
Steiermark Tourismus 

Für den Sommerstart gab es heuer das erste Mal eine Pressekonferenz aller 11 Erlebnisregion mit 
den wichtigsten Medien aus ganz Österreich. Stattgefunden haben diese Pressekonferenzen am 
23. März in Wien und am 24. März in Graz.  
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Pressegespräch SCHILLERN | Auf zur kulturellen Landpartie! auf der Burg 
Deutschlandsberg 

Kunst.Kultur.Tage im Schilcherland 

„schillern | Auf zur kulturellen Landpartie“ hieß es heuer wieder vom 17. bis 28. Mai 2023. Dahinter 
stehen 22 Veranstaltungen und Ausstellungen an zwölf Tagen vor Pfingsten. Die 
Kunst.Kultur.Tage vereinen 17 Kulturinitiativen mit dem touristischen Angebot der Region 
Schilcherland. Theater, Museums-, Galerie- und Konzertbesuche gehören zur Landpartie, die von 
der Marke Schilcherland und dem Tourismusverband Südsteiermark unterstützt wird. Um das neue 
Programm der Presse vorzustellen, gab es eine Pressekonferenz am 20. April 2023.  
 

Die Eröffnungsfeier zur kulturellen Landpartie fand am Mittwoch, 17. Mai 2023 im Stieglerhaus St. 

Stefan ob Stainz statt und führte von Eibiswald, Wies, St. Ulrich in Greith, Bad Schwanberg, 

Hollenegg, Deutschlandsberg, Trahütten, Frauental, Groß St. Florian, St. Josef, Stainz bis nach St. 

Stefan ob Stainz. Die Feier startete mit einer musikalischen Umrahmung von der Musikschule St. 

Stefan mit der Pianisten Negin Baghdadi. Schillernd ging es bei der Eröffnungsveranstaltung mit 

Lichtdesign-Akzenten und Videoprojektionen unter freiem Himmel weiter. 

 

 

Pressereisen in die Südsteiermark  

Gerne laden wir auch Journalisten zu uns in die Südsteiermark ein. Wir erarbeiten das Programm 

für sie und begleiten sie durch unsere Region.  

Folgende Journalistenreisen hat es heuer schon gegeben:  

 

06. - 09. Mai 2023 
Recherche für das Alpstyle Magazin in Deutschland (25.000 Exemplare, erreicht ca. 115.000 

Leser:innen) mit den Schwerpunkten Kulinarik und E-Bike. Es werden insgesamt 6 Berichte im 

Laufe des Jahres erscheinen. 
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02. - 04. Juni 2023  
Recherche „Ein Wochenende ohne Auto Von der Alm zum Wein“ im KURIER 

 
22. - 25. Juni  
Recherche zum Murradweg für DIE PRESSE  

 

Das Land Steiermark hat vor kurzem die Touristische Nachhaltigkeitsstrategie 2030+ 
fertiggestellt und auch bereits veröffentlicht.  
 
Auftrag der Umweltabteilung des Landes an Steiermark Tourismus ist die Vernetzung der 
Regionen und gemeinsames Arbeiten in Sachen Nachhaltigkeit.  
Es wurde daher eine ARGE gegründet, in welcher alle Nachhaltigkeitsbeauftragten der 11 
Erlebnisregionen mitarbeiten.  
Nachhaltigkeitsbeauftragte im Tourismusverband Südsteiermark ist Eva Lehner.  
 
Es hat bereits erste Meetings gegeben und die neuen „Ranger:innen“ der Regionen arbeiten 
gemeinsam am Österreichischen Umweltzeichen für Tourismusdestinationen.  
 
Im monatlichen Jour Fixe der Steiermark Tourismus mit den Regionen (live oder digital) werden zu 
erledigende Aufgaben definiert. 
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Arbeitsschritte sind: 
 

- Recherche (was bieten/haben/tun/investieren/planen, … unsere Betriebe im Detail? Kein 
Greenwashing, es geht hier wirklich um ernstgemeinte Aktionen und Angebote).  
Wobei Nachhaltigkeit sehr viele Bereiche betrifft – mehr dazu im österreichischen 
Umweltzeichen. 
 

- Sichtbarmachung: Landing Page mit dem Bekenntnis der Region zum Thema 
Nachhaltigkeit. Was haben wir? (Verlinkungen), was planen wir, bei welchen Projekten sind 
wir dabei? (z.B. „Blühende Wiesen“ – ein Projekt des Naturpark Südsteiermark). 
 

- Kommunikation nach außen. Wir zeigen, was unsere Betriebe haben und anbieten. 
Websites, Presse, … 
 

- Hilfestellung für Betriebe zur Umsetzung und zum Ausbau weiterer nachhaltiger Angebote. 
 
- Workshops und Weiterbildung – sowohl für Betriebe, als auch seitens Steiermark 

Tourismus für die Regionen. 
 
Sollten Sie hier Nachhaltige Inhalte aus der Südsteiermark für uns haben, freuen wir uns über 
Ihre Rückmeldung.  
 
 

Neue Merchandising-Artikel 

Der Tourismusverband verfügt derzeit über ein Sortiment von über 30 unterschiedlichen 

Merchandising-Artikeln. Mittels Übersichtsliste und praktischem Formular kann jeder Betrieb seine 

gewünschten Artikel auswählen und bestellen Merchandising Artikel. 

 

Neu produzierte Artikel: 

• Luftballons 

• Blumensamensäckchen 

• Buttons 

• Fruchtgummi 
 
 
 
 
 
 
  

https://www.steiermark.com/00_Regionen/08_Suedsteiermark/intern/dokumente/B2B-Downloads/Merchandising%20Artikel_Betriebe_Stand%2020230404.pdf


 

50 

Verleih von Werbemitteln 

Ein starker Auftritt im Südsteiermark-Design mit ROLL-UPS, MESSEWÄNDEN & CO 

Sollten Sie mit Ihrem Betrieb auf Messen oder Events unterwegs sein, dann melden Sie sich bei 

uns. Wir unterstützen Sie sehr gerne mit Prospektmaterial und stellen Ihnen auch gerne kostenlos* 

Messewände, Counter oder Roll-Ups der Südsteiermark zur Verfügung. Sie können aus einer 

großen Auswahl an verschiedenen Sujets wählen, um Ihren Betrieb optimal zu präsentieren.  

Wir freuen uns, wenn Sie das Angebot nutzen und Ihren Betrieb und die Südsteiermark 

repräsentieren! Das Übersichtsdokument für unsere Verleihartikel finden Sie unter 

Info_B2B_Verleihliste.pdf (steiermark.com) 

 
*Bei Abholung der Artikel ist eine Kaution iHv. €50,-- zu hinterlegen. Diese erhalten Sie vollständig zurück, 

sofern alle Artikel unbeschädigt zurückgebracht werden) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Messepult "Kulinarik" 

Roll up "Klapotetz" 

XXL-Roll up "Picknick" 

Messerückwand “Weingarten“ (3000 x 2500 mm) 

https://www.steiermark.com/00_Regionen/08_Suedsteiermark/intern/dokumente/B2B-Downloads/Info_B2B_Verleihliste.pdf
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Messepult "Schilcherland grün“    Messerückwände “Schilcherland“ (2000 x 2500 mm) 

Marketing 

• Einschaltungen in diversen Printmedien 

• Plakatwerbung in Wien, Niederösterreich, Oberösterreich und der Steiermark zum Thema 
„Herbstzeit ist Genusszeit“ und „Deine Brettljause wartet schon auf dich!“ 

• Bewerbung zu den Themen 

o Sturm & Kastanien 

o Adventmärkte  

o Fassprobenverkostungen  

Einschaltungen hierzu sind in den Regionalzeitungen geplant (Woche/Grazer/Aktiv 
Zeitung/Leibnitz Aktuell) 

• Winterzauber mit dem Radio Steiermark bei den Klugliften Hebalm 

 
 
 
Wir hoffen, mit unserer Übersicht über unsere Aufgaben und Projekte der letzten Monate einen 
Einblick in unsere tägliche Arbeit zu geben. Sollten Sie irgendwo mehr Detailinformationen 
brauchen, Ideen zu gewissen Themen haben, bitte einfach bei uns melden.  
 
Wir freuen uns auf Ihre Inputs.  
 
Auf diesem Wege bedanken wir uns auch bei unseren Betrieben für die Zusammenarbeit in den 
unterschiedlichsten Bereichen - nur gemeinsam sind wir die Südsteiermark.  
 
Mit freundlichen Grüßen,  
 
das Team des Tourismusverbandes Südsteiermark  


