


\WENN DER TOURISMUS GEWINNT,
HABEN ALLE ETWAS DAVON.

Die Wirkung des Tourismus reicht weit liber Nachtigungs-
zahlen hinaus. Er generiert Wertschopfung fiir deutlich
mehr Branchen, als man auf den ersten Blick vermutet.

Mit knapp 2,3 Millionen Nachtigungen pro Jahr ist der Tourismus
ein zentraler Wirtschaftsfaktor in unserer Region. Seine Wirkung
reicht von Tourismus-Kernbetrieben Uber angrenzende Bereiche
bis in Unternehmen, die sich selbst nicht als tourismusnah sehen,
aber sehr wohl davon profitieren. Die Uberregionale Bekanntheit
erleichtert es hiesigen Firmen zudem, Auftrage zu gewinnen,
Fachkrafte anzusprechen und neue Markte zu erreichen.

Um diesen Aufwartstrend in unserem urbanen Raum weiter
zu forcieren, setzen wir auf drei strategische Schwerpunkte:

- Sichtbarkeit maximieren:
Wir rlicken die Region international ins Rampenlicht.
- Angebote entwickeln:
Wir schérfen und erweitern das Portfolio der Region.
- Events forcieren:
Wir unterstitzen Veranstaltungen, die Frequenz schaffen.

Diese Strategie greift: Die steigende Nachfrage ist der messbare
Beleg fiir den gemeinsamen Erfolg. Durch die Vernetzung aller
Akteure starken wir die Strahlkraft unserer gesamten Region als
attraktiven Lebensraum fiir Gaste wie Bewohner gleichermallen.
So entsteht nachhaltige Wertschopfung, die dem Standort und
jedem Unternehmen direkt zugutekommt.

UNSERE DREI ERFOLGSSAULEN

Starke Prasenz Attraktives Angebot

Wir sorgen dafiir, dass die Re- Wir entwickeln bestehende
gion Graz im Gesprach bleibt. Maoglichkeiten weiter und kre-
Mit punktgenauen Kampagnen ieren neue Anldsse fir Reisen
in den wichtigsten Herkunfts- in unsere urbane Region. So
markten steigern wir die inter- erschlieen wir frische Ziel-
nationale Begehrlichkeit und gruppen und sichern die Zu-
wecken Neugier — tiber klassi- kunftsfahigkeit. Damit gewin-

sche Werbeformate hinaus. nen auch alle Bewohner.

AUSGEWAHLTE IMPULSE
IM RUCKBLICK

Internationale Werbekampagne
auf Plakaten und im Fernsehen.

London per Direktverbin img offnet
neue Tore in beide Richtungen.

Gadste I
Vollmund“Dinners im Sommer.

.

DZr LUMAGICA Ci¢hterpark in Flrohn-
leiten bringt den Winter zumLeuchten.

Impulse durch Events
Kultur, Kulinarik oder Sport:
Wir unterstuitzen etablierte
Top-Events und férdern
innovative neue Formate.
Diese sorgen fiir zusétzliche
Besucherstrome und beleben
die Region - gerade auch in
der Nebensaison.



WAS LINS VERBIN

d

Der Tourismusverband Region Graz umfasst die Stadt Graz sowie
aktuell 32 Tourismusgemeinden in den Bezirken Graz-Umgebung
und Voitsberg. Dieser starke Verbund verantwortet seit 2021 die
strategische Vermarktung der ,Erlebnisregion Graz".

Im Fokus der internationalen Kommunikation steht die Stadt Graz
mit ihrem umfangreichen Angebot. Perfekt erganzt wird dieses
urbane Zentrum durch sein griines Umland: Von den Ausflugszielen
der Umgebung bis zur Lipizzanerheimat bieten wir vielfaltige
Méoglichkeiten zum Radfahren, Wandern und Genief3en.

Gesteuert wird die Erlebnisregion durch eine Tourismuskommission
mit Vorsitz, wahrend die operative Umsetzung durch die Geschafts-
fuhrung und ein engagiertes Team in der Zentrale sowie den
lokalen Informationsbdros erfolgt. Gemeinsam machen wir

die Erlebnisregion Graz zur erstklassigen Marke.

TOURISMUS- FROHNLEITEN PREMSTATTEN
INFORMATION Hauptplatz 31 Hauptplatz 1

REGION GRAZ 8130 Frohnleiten 8141 Premstatten
Herrengasse 16, Graz N

T +43316 80 75-0 LASSNITZHOHE  LIPIZZANERHEIMAT
info@regiongraz.at Hauptstralle 23 Rathausplatz 2
regiongraz.at 8301 LaBnitzhhe 8580 Koflach
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