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Wenn wir hier von Partner sprechen ....

meinen wir immer alle - egal ob Partner
oder Partnerin. Wir gendern das Wort
nur nicht, der Einfachheit und Lesbarkeit
halber. Im Herzen und im Handeln sind
aber selbstverstandlich alle gleicher-
maRen gemeint und willkommen.
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Liebe Gesause
Partnher und
Partherinnen!

Nach der VVergroBerung des Tourismusverbands Gesause und
damit auch des Einzugsgebiets unseres Partnernetzwerks gibt es
so einige Neuigkeiten: Es gab einen groBen Markenrelaunch, das
Logo wurde zeitgemaB aktualisiert, so manche Designvorgaben
konnten aufgefrischt und neue Angebote geschaffen werden.

Damit ihr wisst, was alles neu ist, wie ihr die Ges&duse Partner
Marke in eurem Wirkungsbereich weiterhin bestmdglich verbrei-
ten kénnt und welche Vorteile ihr dabei genieB3t, haben wir euch
die wichtigsten Informationen auf einen Blick zusammengetragen.

Ein Blick in diese Markenfibel kann so manchem Missverstandnis
zuvorkommen. Je einheitlicher und professioneller wir auftreten,
umso starker strahlt die Gesause Partner Marke nach auB3en - und
umso mehr hat jeder und jede einzelne von uns davon.

Selbstverstandlich stehen wir vom Tourismusverband euch auch
weiterhin jederzeit bei Fragen zur konkreten Umsetzung zur Ver-

figung!

Liebe GriiRe,
Jaqueline Egger
GF Tourismusverband Geséuse

€00
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Was bleibt? es noue

Partner-Label

Das Wichtigste bleibt gleich: Ihr kénnt weiterhin
die exklusive Marke ,Gesduse Partner” als Label
auf euren Produkten und in euren Betriebsstatten
fihren. Nicht-Partner sind davon grundsatzlich
ausgenommen. Fiir die Verwendung der Gesause
Regionsmarke (= Geséduse Logo und Design) bitten
wir vom Tourismusverband euch auch weiterhin um
eine kurze personliche Riicksprache.

Was gibt’s Neues?

> Nleues Partner Label: Mit frischem Design und
klarer Botschaft.

= Aktualisiertes Design: Aufgefrischt, zeitgemas,
schon.

= Erweiterte Produktpalette: Neue, spannende
Produkte, Merchandising-Artikel und Prasentati-
onsmittel, die deine Arbeit unterstiitzen und unsere
Region reprasentieren.
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Wie funktioniert es?

DIE MOGLICHKEITEN

> Gemeinsamer Auftritt: Diese Markenfibel dient
als Basis flir eine einheitliche Vermarktung der Ge-
sause Partnermarke. Fiir einen starken, geschlosse-
nen Auftritt nach au3en.

= Produktentwicklung: Die Tragerorganisationen
(Nationalpark, Naturpark, Wildnisgebiet, Touris-
musverband) oder Partnerbetriebe gemeinsam mit
den Tragern entwickeln neue Produkte oder bestel-
len sie eigenstandig l(iber das Netzwerk.

2> Gemeinsame Bestellungen: Partnerbetriebe be-
stellen Produkte (z.B. Glaser oder Servietten) liber
das Netzwerk - das sichert glinstige Konditionen.

= Vertrieb: Betriebe kaufen Produkte (z.B. Mer-
chandising, wie etwa die beliebten Gesduse-Shirts)
zum festgelegten Abnahmepreis und kdnnen diese
gewinnbringend zum empfohlenen UVP weiterver-

kaufen oder als Give-Away verteilen.

G00
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DIE ZUSAMMENARBEIT

> Kooperations- und Produktgemeinschaften:
Feilt an Ideen fiir neue innovative Projekte, schlie3t
euch zu Bestellgemeinschaften zusammen - beim
Reden kommen’d Leit z’samm und bei einem
gepflegten, gemeinsamen Gesause Saftl entstehen
gar visiondre Ideen. Sagt man ;)

= Eure Ideen zdhlen: Die Markenfibel lebt genauso
wie die Gemeinschaft von euren VVorschldgen und
Anregungen. Wir freuen uns auf einen lebhaften
Austausch!

Was gibt's noch?

= Powerpoint- und Wordvorlagen: Mit frischem
Design, neuen Schriften und klarer Botschaft.

=2 Merchandising: Neue, spannende Merchandi-
sing-Artikel und \Werbemittel, die unsere Region
reprasentieren.

Fordere VVorlagen und weitere Informationen gerne
beim Tourismusverband an.



Markenfibel

£L00



008

GESAUSE PARTNER




Markenfibel .




-

. GESAUSE PARTNER
- - - r
> :




Markenfibel

’*Vl\l _.
. = w..i ‘ .....,.....u
e 2 W\,ﬁﬁ
Dy Ay

|30

on




GESAUSE PARTNER




Markenfibel

Pradikat fur gelebte
Partherschaft im
Gesause.
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Alle unsere Gesause Partner stehen fiir Regionalitat
und Nachhaltigkeit. Sie erfiillen strenge Qualitéts-
kriterien und definieren sich iber das Thema Wert-
schatzung: gegeniliber der Region, dem Naturschutz
und den Menschen sowie ihrer Identitat. Das Netz-
werk lebt von euch Partnern, die sich zugehdrig
fihlen und das Leben in der Region tagtaglich mit-
gestalten. Sie - uns! - alle verbindet ein gemeinsa-
mer, positiver Zukunftsgedanke.

WIR SIND STOLZ AUF UNSERE REGION.
UND DIE REGION IST STOLZ AUF UNSERE
PARTNER.

Unsere Gesause Partner zeigen, was sich in einer
landlichen Region so alles tun kann, wenn man
zusammenhalt: Jeder und jede einzelne zeichnet
sich durchnachhaltige Arbeitsweise, erstklassige
Produkte und Dienstleistungen aus. Grund genug,
ihnen einen Stempel aufzudriicken, so dass auch
jeder weiB: Dieses Produkt kommt von einem Ge-
sause Partner! Somit tragt jeder Partner auch das
Label und kann es auf vielfaltige Weise einsetzen.

Zum Beispiel:
- auf der eigenen Website

= auf Produkten (z.B. Etiketten, Verpackung)

= auf Drucksorten (z.B. Speisekarten, Folder, Plakate)
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Warum es Sinn macht, das Gesause
Partner Label aktiv zu fithren?

\Vertrauensvorsprung: Das Partner Label signa-
lisiert Gasten und Einheimischen Qualitadt und Ver-
trauenswiirdigkeit.

Es starkt das Gemeinschaftsgefiihl und zeigt,
dass wir alle Teil eines starken Netzwerks sind.

Gemeinsames Branding verstarkt den Marke-
tingeffekt und erh6ht die Reichweite.

Ein einheitliches Auftreten sorgt flir ein profes-
sionelles und konsistentes Erscheinungsbild der
gesamten Region nach auBBen.

Es verschafft dir durch die klare, professionelle
Positionierung und den starken gemeinsamen
Strahl-Effekt einen \Wetthewerbsvorteil gegen-

tiber Nicht-Partnern.

SO
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Einheitlich auftreten ist wichtig fiir das gesamte
Netzwerk - wir haben ausgedehnt mit unseren Gra-
fiker:innen daran gefeilt, wie das Design bestmég-
lich zur Geltung kommt. Daher beachte bitte:

FAFALAN
Gonause

PARTNER

= Bitte verwende das Label primar in Dunkelgriin + Wei3

2 WWenn passend oder nétig bitte eine der beiden anderen
Farbvarianten (s. unten)

> MindestgroBBe: Hohe 1,5 cm
= Bringe es an wie einen ,,Sticker”

- Der Hintergrund im Label innen ist immer weiB, nie trans-

parent oder gar schwarz.

= Eine Version mit weiBer Umrandung und Schrift gibt es nicht!

i

PARTNER {

| i
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Primarfarben

C85/M33/Y74/K35 C45/M7/Y34/K0
R26/G97/B71 R155/G199/B181
Sekundarfarben

Die Verwendung von anderen Farben ist aus Ein-

heitlichkeits-Griinden nur nach Absprache mit dem
TVB Gesause erlaubt. Ein Beispiel siehst du auf der
ndchsten Seite.

/L0
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Hier hebt sich die schwarze
Umrandung nicht vom dunklen
Hintergrund ab. Der Kontrast
zwischen Hintergrund und La-
bel muss flir gute Sichtbarkeit
gegeben sein.

Anders als beim alten Label:
Transparente Outlines sind
nicht erlaubt - Der Hinter-
grund muss immer weiB sein,
die Schrift schwarz, mint oder
dunkelgriin.

Das Label an sich bitte nicht
verandern, hier z.B. ohne
Schatten verwendet.
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|

Genau so: Der Kontrast zwi-
schen Umrandung und Hinter-
grund ist ausreichend gege-
ben.

Nach Absprache mit dem TVB
in dieser Farbe gedruckt. Das
Label integriert sich so am
besten in die Verpackung.

610
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Gesause Partner
Label Zusatz

Darf’s noch ein bisserl mehr sein? Die Verwendung
des Partner Labels ist ein Muss - die Anbringung
eines Label Zusatztextes die Kiir. Auf einer Erwei-
terung, z.B. den Produktetiketten, kannst du im Text
gleich noch mehr Giber das Gesause Partner Netz-
werk und die \Werte, die uns in der Region vereinen,
erzahlen. Hier zeigen wir dir eine VVariante, wie du
dies einsetzen kannst. Fir die individuelle Ver-
wendung bzw. Anpassung kannst du dich gerne an
unsere TVVB-Mitarbeiter:innen wenden.
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Gesause Partner
Tontafel

Unsere Tontafel ist das buchstabliche Aushéange-
schild unserer Partner: Sie wird zusammen mit der
Mitgliedschaft bei jeder Neuaufnahme verliehen.
Die Tafel ist ein Statement, ein Giitesiegel und eine
Auszeichnung, hergestellt von Topfer:innen aus
dem Netzwerk. Alle Partner sind dazu angehalten,
ihre Tontafel gut sichtbar, z.B. im Eingangsbereich
des Betriebs, aufzuhangen.

PARTNER

fa

120
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Regionsmarke
Regionsmarke
Regionsmarke
Regionsmarke
Regionsmarke
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Stolz drauf,
(Gesause zu sein.

€20
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Starke Dachmarke

Als Gesause stellen wir uns schon seit
einigen Jahren einer besonderen He-
rausforderung: Eine klare und starke
Dachmarken-Strategie fiir all unsere
regionsiibergreifenden Produkte und
Dienstleistungen zu verfolgen.

Jedes Produkt und jede Veranstaltung, wie etwa
das Sammeltaxisystem oder die Verleihung des In-
novationspreises, werden unter unserer etablierten
Dachmarke gebrandet.

Der Vorteil liegt auf der Hand: Neue Projekte profi-
tieren von einer starken, wiedererkennbaren Marke,
und die Region gewinnt an Sichtbarkeit und Identi-
tat. Ziel ist, dass alle regionslibergreifenden Pro-
jekte mit der Marke Gesause auftreten - fiir eine
starke und einheitliche regionale Identitat.
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Die Logo-Systematik

Unsere neu aktualisierte Dachmarke Gesduse steht
fir Einfachheit und Klarheit - selbsterklarend und
unaufgeregt. Friiher mussten Kunstbegriffe er-
funden werden, um Aufmerksamkeit zu erzeugen,
heute zahlt vor allem VVerstandlichkeit fiir Gaste und
Einheimische.

Die grafische Umsetzung folgt daher einem klaren
Schema: Gesauselogo oben, Bezeichnung darunter,
umrandet von der Form eines Siegels - und schon
ist eine neue, konforme Marke geboren.

\Wenn du ein solches Logo bendtigst oder dich vom
alten ins neue Design leiten lassen mochtest, melde
dich gerne bei unseren TVVB-Mitarbeiter:innen!

Beispiele:

Girum. GoRuse
NATURPARK INNOVATIONS
RESORT PREIS

S~—" 2025

GorGuse
SAMMELTAXI
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In elner neuen
Produktlinie vereint.

£20
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Gesause
Exklusivprodukte

Gesausekipferl, Gesauselaib, Gesause
Edelwild. Hochqualitative Produkte, die
den Namen Gesause in sich tragen, gibt
es schon lange: Unsere Produzent:innen
waren immer schon Gesausefans mit Leib
und Seele.

Flir uns ein Grund, stolz zu sein und bei der Ver-
marktung dieser Produkte unsere Markenstrahlkraft
einzusetzen! Unter der Dachmarke Gesause gibt es
daher eine eigene Produktlinie, die einerseits den
aktuellen Produkten ein gemeinsames Auftreten
ermdglicht und andererseits die regionalen Produ-
zent:innen zu innovativen Kooperationen motiviert.

Die Marke Gesause hochhalten zahlt sich aus und
wird sogar belohnt! Womit? Mit exklusivem, vom
Tourismusverband Geséduse in Absprache mit den
Produzent:innen entwickelten Produktdesign (z.B.
Logo-Erstellung, Grafik u.a.) und zielgerichteter
\Werbung fiir das neue Produkt.
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Welche Voraussetzungen sind zu erfiillen?

Ein Gesause Exklusivprodukt ist:

ein hochwertiges und einzigartiges Produkt,

das aus dem Gesause Partner Netzwerk heraus
entwickelt wurde (gerne Kooperationen von mehre-
ren Partnern) und

die Werte sowie die Identitdt der Region repra-
sentiert sowie

- optional einen kleinen Teil des Erléses in ein
regionales Nachhaltigkeitsprojekt abgibt.

Dabei wird nicht nur das Partner Label am Produkt-
etikett verwendet, sondern das Produkt wird in
eine exklusive, eigenstandige Produktlinie auf-
genommen - und tragt somit die Marke Gesé&use in
die Welt hinaus, egal ob im VVerkauf, beim Servieren
oder Konsumieren. Gleichzeitig profitiert auch das
Produkt von der positiven Strahlkraft der Marke
Gesause, die es unterstlitzt und ihm zuséatzliche
Sichtbarkeit sowie ein starkes Image verleiht.

Sprich uns vom Tourismus-
verband gerne an!

620
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Beispiel: Das Gesause-Saftl

Nach dem Gesause Cider ist mittlerweile auch das
Gesduse Saftl, das zu 100 % aus regionalem Streu-
obst hergestellt wird, zum Prototypen eines Gesau-
se Produkts avanciert.

Der VVorteil: neue Produkte erfolgreich zu vermark-
ten und gleichzeitig einen positiven Beitrag zur
nachhaltigen Entwicklung der Region zu leisten.
Mit diesem Produkt sogar gleich doppelt, denn ein
Teil des Erloses flieBt in einen Nachhaltigkeits-
fonds, der Projekte zum Erhalt der Biodiversitat in
der Region finanziert.

In anderen Worten:

Eigenstandige Marken-Produktlinie: Dein
Produkt wird als Teil einer exklusiven Gesause
Produktlinie entwickelt, die Werte und ldentitat der

Region reprasentiert.

Exklusives Produktdesign: Du erhaltst ein ein-
zigartiges und professionell gestaltetes Produkt-
design, das gemeinsam mit dir speziell flir dein
Produkt entwickelt wird.
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Gezielte Werbung: Der Tourismusverband un-
terstlitzt dich mit maBgeschneiderten Marketing-
kampagnen und gezielter Werbung fiir dein Exklu-
siv-Produkt.

Innovationsférderung: Du profitierst von der
Unterstlitzung bei der Entwicklung neuer, innovati-
ver Produkte, die sich von der Konkurrenz abheben.

Vernetzung: Du nutzt die enge Zusammen-
arbeit und den Austausch mit anderen Partnern im
Netzwerk.

Regionale Wertschdopfung: Deine Produkte tra-
gen zur regionalen Wertschdpfung bei und starken
die lokale Wirtschaft - und damit deine Lebens-
grundlage fiir die Zukunft.

Noch mehr: Durch die optionale Unterstiitzung
eines regionalen Nachhaltigkeitsfonds kénnen mit
einem kleinen Teil des Erl6ses Projekte zum Erhalt
der Biodiversitat in der Region finanziert werden.
Damit unterstreichst du dein Engagement fiir Nach-
haltigkeit doppelt.

1€0
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Weitere neue Exklusivprodukte

Hier siehst du einige Designs flir weitere Gesause-
Produkte, die teils bereits in der Umsetzung sind
oder demnéchst folgen.

GirGis:
GLASER

€€0
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Du hast noch Fragen?

Melde dich gerne bei uns
im Tourismusverband:

Tourismusverband Gesause
Karoline \W&hri
HauptstraBe 35

8911 Admont

t: 443 3613 211 60 10
woehri@gesaeuse.at
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